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Tätigkeiten: 

• Stellvertreter des Vorsitzenden des Senatswahlvorstandes der Hochschule RheinMain (2016; 2017, 

2018) 

• Mitglied des Fachbereichsrates „Design Informatik Medien“ (11.12.2014-31.03.2017) 

• Leiter des Masterstudiengangs „Media & Design Management“ (01.10.2014-31.03.2018)  

• BAföG-Beauftragter im Masterstudiengang „Media & Design Management“ (01.10.2014-31.03.2018)  

• Leiter des Forschungsprojekts „Die Dachmarke 'Historisches Erbe in Hessen' für die Staatlichen 

Schlösser, Gärten und Landesmuseen Hessen“ (Hessisches Ministerium für Wissenschaft und Kunst) 

(2014-2016) 

• Jurymitglied im kreativen Azubi-Wettbewerb des Arbeitgeberverbandes Chemie und verwandte 

Industrien für das Land Hessen e. V. HessenChemie 

• Jurymitglied in der Kategorie „Wissenschaftspreis des Deutschen CSR-Forums 2016 (Best Paper 

Award)“, Ludwigsburg 

• Mitglied des „Thinktanks“ an der Stabstelle „Wiesbadener Identität-Engagement-Bürgerbeteiligung“ 

beim Oberbürgermeister der Landeshauptstadt Wiesbaden 

• Editorial Board Member „International Journal of Corporate Social Responsibility“ (Springer)  

• Mitglied des Herausgeberbeirates der betriebswirtschaftlichen Fachzeitschrift „Sustainability 

Management Forum“ (Springer Verlag) 

• Organisation der Master-Soirée am 17. November 2017 im Museum Wiesbaden (Video, 

Dokumentation, Fotos) 
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Herausgeberschaften: 

• Kochhan, C., Moutchnik, A. (2018): Media Management. Ein interdisziplinäres Kompendium, Springer 

Research, Wiesbaden, 468 Seiten. 

• Wagner, R., Roschker, N., Moutchnik, A. (2017): CSR und Interne Kommunikation. Forschungsansätze 

und Praxisbeiträge (= Management-Reihe Corporate Social Responsibility), SpringerGabler, 

Wiesbaden, 432 Seiten. 

• Moutchnik, A., Schmidpeter, R. (2016): CSR- und Nachhaltigkeitsmanagement: Beiträge der 

Forschung und Praxis. UmweltWirtschaftsForum Vol. 24, Issue 4, 13 Beiträge, 122 Seiten. 

• Moutchnik, A., Rademacher, L. (2016): CSR-Kommunikation und CSR-Wahrnehmung: Forschungs- 

und Praxisbeiträge. UmweltWirtschaftsForum Vol. 24, Issue 2-3, 18 Beiträge, 176 Seiten. 

• Moutchnik, A., Rademacher, L. (2015): Innovationen und Trends im CSR-Management. 

UmweltWirtschaftsForum, Vol. 23, Issue 4, 21 Beiträge, 157 Seiten. 

• Moutchnik, A. (2013): Stakeholdermanagement im Dialog: Umwelt, Nachhaltigkeit, CSR. 

UmweltWirtschaftsForum, Vol. 21, Issue 1-2, 25 Beiträge, 186 Seiten. 

• Moutchnik, A. (2011): Drehscheibe Kommunikation. UmweltWirtschaftsForum, Vol. 19, Issue 3-4, 25 

Beiträge, 174 Seiten. 

• Moutchnik, A. (2009): Nachhaltigkeit in Medien und Medienwirtschaft. UmweltWirtschaftsForum 

Vol. 17, Issue 1, 24 Beiträge, 154 Seiten. 

  

mailto:alexander.moutchnik@hs-rm.de


alexander.moutchnik@hs-rm.de  Seite 4 von 44 

 

März 2019 

Veröffentlichungen: 

• Moutchnik, A. (2018): New owners and old newspaper houses: limitations of and opportunities for 

ownership-oriented media management. In: Kochhan, C., Moutchnik. A. [Hrsg.]: Media Management. 

Ein interdisziplinäres Kompendium, Springer Research, Wiesbaden, S. 93-113. 

• Rosch, S., Moutchnik, A. (2018): Mediennutzung von Media-Management-Studierenden. In: 

Kochhan, C., Moutchnik. A. [Hrsg.]: Media Management. Ein interdisziplinäres Kompendium, Springer 

Research, Wiesbaden, S. 205-233. 

• Kowalewski, L.-B., Moutchnik, A., Kochhan, C. (2018): Interaktion von Medienberichterstattung und 

PR beim Wechsel von Top-Managern. Ergebnisse einer inhaltsanalytischen Studie. In: Kochhan, C., 

Moutchnik. A. [Hrsg.]: Media Management. Ein interdisziplinäres Kompendium, Springer Research, 

Wiesbaden, S. 165-187. 

• Kochhan, C., Moutchnik, A. (2018): Vorwort der Herausgeber. In: Kochhan, C., Moutchnik. A. [Hrsg.]: 

Media Management. Ein interdisziplinäres Kompendium, Springer Research, Wiesbaden. 

• Hafner, D., Moutchnik, A. (2019): eParticipation in Friedrichshafen: Identification of User Groups and 

Analysis of Their Behaviour. In: A. Boukhanovsky, D. Alexandrov, A. Chugunov, Y. Kabanov, O. 

Koltsova [eds.]: Digital Transformation & Global Society, Third International Conference DTGS 2018. 

St. Petersburg, Russia. Revised Selected Papers. Communications in Computer and Information 

Science book series (CCIS), Springer. LAUREATE PAPER AWARD „Outstanding Research Paper“, S. 39-

50. 

• Moutchnik, A. (2018): CSR of Media Companies. Management and Corporate Communication 

Strategies. In: Abstract Book. 13th Conference of the Global Communication Association, May 16-19, 

2018, Madrid, ed. Francisco Garcia Garcia, Manuel Gertrudix Barrio. Proceedings ICONO 14 - Nr. 20, 

DOI: https://doi.org/10.7195/pab13cgca, p. 70. 

• Leismann, C., Moutchnik, A. (2018): Video Ads on YouTube: Characteristics, Requirements and 

Practical Experience. In: Abstract Book. 13th Conference of the Global Communication Association, 

May 16-19, 2018, Madrid, ed. Francisco Garcia Garcia, Manuel Gertrudix Barrio. Proceedings ICONO 

14 - Nr. 20, DOI: https://doi.org/10.7195/pab13cgca, p. 72. 

• Lenz, E., Moutchnik, A. (2018): Blogs: Strategic Management of the Smallest Media Companies. In: 

Abstract Book. 13th Conference of the Global Communication Association, May 16-19, 2018, Madrid, 

ed. Francisco Garcia Garcia, Manuel Gertrudix Barrio. Proceedings ICONO 14 - Nr. 20, DOI: 

https://doi.org/10.7195/pab13cgca, p. 71. 

• Thiemann, T., Moutchnik, A. (2018): Hashtag (#) in Social Media Communication: Strategies and 

Usage. In: Abstract Book. 13th Conference of the Global Communication Association, May 16-19, 

2018, Madrid, ed. Francisco Garcia Garcia, Manuel Gertrudix Barrio. Proceedings ICONO 14 - Nr. 20, 

DOI: https://doi.org/10.7195/pab13cgca, p. 73. 

• Hafner, D., Moutchnik, A. (2018): eParticipation in Friedrichshafen: Identification of User Groups and 

Analysis of Their Behaviour. In: Abstract Book. 13th Conference of the Global Communication 

Association, May 16-19, 2018, Madrid, ed. Francisco Garcia Garcia, Manuel Gertrudix Barrio. 

Proceedings ICONO 14 - Nr. 20, DOI: https://doi.org/10.7195/pab13cgca, p. 74. 

• Wagner, R., Moutchnik, A., Roschker, N. (2017): CSR und interne Kommunikation. Vorwort der 

Herausgeber. In: CSR und interne Kommunikation, Springer. 

• Sigrist, R., Moutchnik, A. (2017): Les fondements sociaux du premier essor de la botanique en Russie, 

1700-1830. 
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• Moutchnik, A., Sigrist, R. (2016): La Russie d'Élisabeth Ire (1741-1761) d'après les journaux édités par 

Henri Samuel Formey. In: Россия и западноевропейское просвещение: сб. науч. тр. / [сост.: Н.П. 

Копанева ; отв. ред.: В.Р. Фирсов ; ред.: С.А. Давыдова, Н.П. Копанева] ; Рос. нац. б-ка, 

Петровское ист. о во. – Санкт-Петербург: РНБ, 178-203. 

• Moutchnik, A. (2016): Environmental and quality management systems and standards of churches 

and religious organizations. Comparative analysis of international experience with ISO 9001, ISO 

14001 and ISO 26000. In: UmweltWirtschaftsForum, Vol. 24, Issue 4. DOI: 10.1007/s00550-016-0436-

1 

• Moutchnik, A., Schmidtpeter, R. (2016): CSR- und Nachhaltigkeitsmanagement: Beiträge der 

Forschung und Praxis. Vorwort der Herausgeber. In: UmweltWirtschaftsForum, Vol. 24, Issue 4 

• Moutchnik, A., Rademacher, L. (2016): CSR-Kommunikation und CSR-Wahrnehmung: Forschungs- 

und Praxisbeiträge. Vorwort der Herausgeber. In: UmwelWirtschaftsForum, Vol. 24, Issue 2-3, S. 121-

125. 

• Lorenz, P., Moutchnik, A. (2016): Corporate Social Responsibility in the UK Creative Industries: 

Building the Missing Link. In: UmweltWirtschaftsForum, Vol. 24, Issue 2-3, p. 245-252. DOI: 

10.1007/s00550-016-0405-8 

• Kochhan, C., Lorenz Amezcua, M., Moutchnik, A., Rhein H. (2016): Kulturerleben nachgefragt: 

Generation Y, junge Eltern und 55-65-Jährige im Interview, Springer Verlag. DOI: 10.1007/978-3-658-

13838-7 

• Moutchnik, A. (2015): The maturity model for corporate environmental management. In: 

UmweltWirtschaftsForum, Vol. 23, Issue 4, 161-170 

• Moutchnik, A., Rademacher, L. (2015): Innovationen und Trends im CSR-Management. Editorial. In: 

UmweltWirtschaftsForum, Vol. 23, Issue 4, 141-144 

• Sigrist, R., Moutchnik, A. (2015): Entre Ciel et Terre: les fonctions de l'astronomie dans la Russie de 

18e siècle. In: Almagest. International Journal for the History of Scientific Ideas, Vol. VI, Issue 2, 85-

125 

• Moutchnik, A. (2015): Was Filme zu Blockbustern macht (zusammen mit Marion Fink), in: Springer 

for Professionals 

• Moutchnik, A. (2015): Wie viel Schminke darf‘s sein? CSR im Social Web, Springer for Professionals 

• Moutchnik, A. (2014): Wege und Irrwege der CSR-Kommunikation und CSR-Reporting. In: CSR und 

Reporting. Nachhaltigkeits- und CSR-Berichterstattung verstehen und erfolgreich umsetzen, hrsg. von 

Matthias S. Fifka, Springer Verlag, S. 77-94. 

• Moutchnik, A. (2014): Vom Monolog zum Dialog? Grenzen und Möglichkeiten der CSR-

Unternehmenskommunikation in Social Media. In: CSR und Social Media. Unternehmerische 

Verantwortung in sozialen Medien wirkungsvoll vermitteln, hrsg. von Tim Breitbarth, Springer Verlag, 

S. 78-98. 

• Moutchnik, A. (2014): Astronom Christian Mayer SJ (1719-1783) – das nichterwünschte 

Wunschmitglied der Akademie, in: In omnibus veritas: 250 Jahre Kurpfälzische Akademie der 

Wissenschaften in Mannheim: (1763 - 1806), hrsg. von Jörg Kreutz, Wiegand Hermann, Wilhelm 

Kreutz, Mannheim: Wellhöfer Verlag, S. 177-190. 

• Moutchnik, A. (2013): Wie neue Medienbesitzer mit Medienmarken umgehen. Interview mit Andrea 

Amerland, Redaktion Springer für Professionals 

• Moutchnik, A. (2013): Jeff Bezos hat die Marke 'Washington Post' gekauft. Interview mit Andrea 

Amerland, Redaktion Springer für Professionals 
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• Freeman, E., Moutchnik, A. (2013): Stakeholder management and CSR: questions and answers. In: 

UmweltWirtschaftsForum, Springer Verlag, Vol. 21, Nr. 1. 

• Moutchnik, A. (2013): Stakeholdermanagement im Dialog: Umwelt, Nachhaltigkeit, CSR. Editorial. In: 

UmweltWirtschaftsForum, Springer Verlag, Vol. 21, Nr. 1 

• Moutchnik, A. (2013): Die Entwicklung der ethisch-ökologischen Unternehmenskommunikation von 

der Meinungs- und Beziehungspflege bis hin zu den Stakeholderdialogen in Social Media, in: 

Zeitschrift für Kommunikationsökologie und Medienethik, 2013.  

• Moutchnik, A. (2013): Markenaufbau und Markenführung. Veränderungen durch Social Media, in: 

Wirtschaftsmagazin, 23, S. 12-15. 

• Moutchnik, A. (2013): Im Glaslabyrinth der Kommunikation. Der Dialog mit Stakeholdern über 

Umwelt, Nachhaltigkeit und CSR in Social Media. In: UmweltWirtschaftsForum, Springer Verlag, Vol. 

21, Nr. 1. 

• Moutchnik, A. (2013): Media owners as media managers: „creative destruction” and „destructive 

creation” of media brands. Paper für 58. Jahrestagung der DGPuK 2013, Mainz. 

• Moutchnik, A. (2013): Standards und Zertifikate im Umweltmanagement, im Sozialbereich und im 

Bereich gesellschaftlicher Verantwortung, in: Betriebliches Nachhaltigkeitsmanagement, hrsg. von 

Annette Baumast und Jens Pape, 4. Aufl., UTB, Stuttgart, (zusammen mit Martin Müller und Ines 

Freier). www.utb-shop.de/betriebliches-nachhaltigkeitsmanagement-2.html 

• Moutchnik, A. (2012): Verästelungen der Umwelt-, Nachhaltigkeits- und CSR-Kommunikation von 

Unternehmen, in: UmweltWirtschaftsForum, Springer Verlag, Vol. 19, Nr. 3, S. 123-134. 

• Moutchnik, A. (2012): Drehscheibe Kommunikation. Vorwort des Herausgebers, in: 

UmweltWirtschaftsForum, Springer Verlag, Vol. 19, Nr. 3, S. 121-122. 

• Moutchnik, A. (2012): Geschäftsbericht als iPad App - ein neues Medium der 

Unternehmenskommunikation?! Analyse, Ranking und Praxisempfehlungen (zusammen mit 

Sebastian Dietrich und Christoph Ostler), Projektdokumentation, München. 

• Moutchnik, A. (2012): Development of Media Management Maturity: from basic stage to continually 

improved level. Paper presented at the 2012 European Media Management Education Association 

(EMMA) Conference „What's so special about media management“, Budapest.  

• Moutchnik, A. (2012): Jahrbuch Medienmanagement 2012 (Herausgeber gemeinsam mit Christian 

Schicha und Helmar Baum), Mediadesign Hochschule, Berlin/Düsseldorf/München. 

• Moutchnik, A. [Hrsg.] (2012): Social Media als Untersuchungsobjekt der Markt- und 

Medienforschung. Zehn Fallbeispiele: Online-Befragung, schriftliche Befragung, Telefonbefragung, 

Experteninterviews, Feldbeobachtung, Laborbeobachtung, Experiment, Krisenexperiment, Mystery 

Shopping und Biographieforschung, Mediadesign Hochschule, München. 

• Moutchnik, A. [Hrsg.] (2012): Strategisches Management von Medienunternehmen in der 

Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft. Zwanzig Fallbeispiele, Mediadesign Hochschule, München. 

• Moutchnik, A. [Hrsg.] (2012): Medienmanager und ihre Strategien im 19., 20. und 21. Jahrhundert. 

Zwanzig Fallbeispiele, Mediadesign Hochschule, München. 

• Moutchnik, A. [Hrsg.] (2012): Stakeholdermanagement bei DAX-Unternehmen: offline und online. 

Fünfzehn Fallbeispiele, Mediadesign Hochschule, München. 

• Moutchnik, A. [Hrsg.] (2012): Medienverbände in Deutschland: Struktur, Aufgaben und Positionen. 

Fünfzehn Fallbeispiele, Mediadesign Hochschule, München. 

• Moutchnik, A. (2012): Rez. „Bertelsmann AG: 175 Jahre Bertelsmann. Eine Zukunftsgeschichte, 406 

S., C. Bertelsmann Verlag 2010“, in: Zeitschrift für Unternehmensgeschichte, 1, 57. Jg., S. 95-97.  
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• Moutchnik, A. (2011): Marketing aspects of environmental and quality management of churches and 

religious organizations. Comparative analysis of international experience, paper presented at the 

conference „Religions as Brands - The Marketization of Religion and Spirituality“, Lausanne. 

• Moutchnik, A. (2011): New owners and old media brands. Limitations and chances of ownership-

oriented media brand management, paper presented at the conference „Between authenticity and 

image: managing media brands in a transforming landscape“, Wien. 

• Moutchnik, A. (2011): Social Media im Business-to-Business-Bereich, Sammelband der Tagung „B2B 

Social Media - Potenziale, Nutzen und Herausforderungen in der Praxis“, Haus der Technik, 

München. 

• Moutchnik, A. (2011): Jahrbuch Medienmanagement 2011 (Herausgeber gemeinsam mit Christian 

Schicha), Mediadesign Hochschule, München 

• Moutchnik, A. (2010): Jahrbuch Medienmanagement 2010 (Herausgeber), Mediadesign Hochschule, 

München. 

• Moutchnik, A. (2009): Nachhaltigkeit in Medien und Medienwirtschaft (editorial), in 

UmweltWirtschaftsForum „Nachhaltigkeit in Medien und Medienwirtschaft“, hrsg. von Alexander 

Moutchnik, Nr. 1, 17. Jg., 1-2. 

• Moutchnik, A. (2009): Nachhaltigkeitsdimensionen der Medienbranche, in UmweltWirtschaftsForum 

„Nachhaltigkeit in Medien und Medienwirtschaft“, hrsg. von Alexander Moutchnik, Nr. 1, 17. Jg., 13-

22. 

• Moutchnik, A. (2009): Mediengeschichte, in: Handbuch des Medienmanagements, hrsg. von Thomas 

Dreisskämper, Olaf Hoffjann, Christian Schicha, LIT Verlag, Münster. 

• Moutchnik, A. (2009): The media and ISO management systems, in: ISO Management Systems, 3, 

May-June, 9-16.  

• Moutchnik, A. (2009): Medien und Nachhaltigkeit, in: Glocalist, 37, Mai-Juni, 23-29. 

• Moutchnik, A. (2008): Churches embrace ISO management systems standards, in: ISO Management 

Systems, July-August, 12-19.  

• Moutchnik, A. (2007): Standardization of Corporate Environmental Management. Business case: 

Multinational Cement Corporation (= Ecology and Economic Research, vol. 78), Metropolis Verlag, 

Marburg.  

• Moutchnik, A. (2007): The quality of quality management in past, present and future, Special report, 

in: ISO Management Systems, September-October, 22-25.  

• Moutchnik, A. (2007): ISO 14001 in retrospective and perspective. Special report, in: ISO 

Management Systems, May-June, 22-28.  

• Moutchnik, A. (2007): Environmental Management Standards in the Public Sector, in: Proceedings of 

Green Olympics & Sustainable Development Forum, 綠色奧運 與可持續 發展論文集, Beijing, 483-

492. 

• Мучник, А. (2007): Петербургская Академия наук в журналах Формея // Г. Ф. Миллер и русская 

культура, отв. ред. Д. Дальманн, Г. И. Смагина, СПб, c. 290-305. 

• Moutchnik, A. (2007): Die Entdeckung des Universums: Mannheims Hofastronom Christian Mayer 

und die Sternwarte, in: Geschichte der Stadt Mannheim, hrsg. von Ulrich Nieß und Michael Caroli, 

Vol. 1, 1607–1801, Verlag Regionalkultur, Ubstadt-Weiher, S. 445-446. 

• Moutchnik, A. (2007): Christian Mayer und die „Societas Meteorologica Palatina“, in: Mitteilungen 

DMG (Deutsche Meteorologische Gesellschaft), 01/2007, S. 25-26. 

• Moutchnik, A. (2006): ISO 14001 on public sector agenda at all levels around the world. Management 

systems and government. Special report, in: ISO Management Systems, July-August, 9-17.  
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• Moutchnik, A., Liesegang, D. G. (2006): Diffusion of Environmental Management Standards, in: 

Corporate Sustainability: Theoretical Perspectives and Practical Approaches, hrsg. von Ines Oehme 

und Ulrike Seebacher (= Science and Technology Studies, vol. 51), Profil Verlag, München/Wien, 91-

120. 

• Moutchnik, A., Joost, U. (2006): „Der berühmte Pater und Professor der Astronomie“ Christian Mayer 

im Jahre 1770 in Göttingen. Ein ungedrucktes Stück aus Lichtenbergs Tagebuch, in: Lichtenberg 

Jahrbuch 2006, S. 174-182. 

• Moutchnik, A. (2006): Forschung und Lehre in der zweiten Hälfte des 18. Jahrhunderts. Der 

Naturwissenschaftler und Universitätsprofessor Christian Mayer SJ (1719-1783) (=Algorismus, 

Studien zur Geschichte der Mathematik und der Naturwissenschaften, hrsg. von Menso Folkerts, Bd. 

54), Dr. Erwin Rauner Verlag, Augsburg, 523 Seiten mit 8 Tafeln. 

• Moutchnik, A. (2006): Der «Strelitzen-Aufstand» von 1698, in: Volksaufstände in Russland. Von der 

Zeit der Wirren bis zur «Grünen Revolution» gegen die Sowjetherrschaft, hrsg. von Heinz-Dietrich 

Löwe (=Forschungen zur osteuropäischen Geschichte, Bd. 65), Harrassowitz Verlag, Wiesbaden, 163-

196. 

• Moutchnik, A. (2006): Soziale und wirtschaftliche Grundzüge der Kartoffelaufstände von 1834 und 

von 1841-1843 in Russland, in: Volksaufstände in Russland. Von der Zeit der Wirren bis zur «Grünen 

Revolution» gegen die Sowjetherrschaft, hrsg. von Heinz-Dietrich Löwe (= Forschungen zur 

osteuropäischen Geschichte, Bd. 65), Harrassowitz Verlag, Wiesbaden, 427-452. 

• Moutchnik, A. (2006): Grosny, „die Gestrenge“, Neue Zürcher Zeitung, Nr. 4, 6. Januar 2016, S. 44. 

• Moutchnik, A. (2005): Balanced Management of Resources as a Pre-Condition of Sustainable 

Development. The Case of the Cement Industry, in: Proceedings of the 7PthP International 

Conference of the Russian Society for Ecological Economics, Saint Petersburg, 239-241. 

• Moutchnik, A. (2004): Running at least twice as fast as possible. Politicization of Environmental 

Management Standards, Paper presented at the 2004 Berlin Conference on the Human Dimensions 

of Global Environmental Change. 

• Moutchnik, A. (2003): oikos PhD-Sommer-Akademie 2003, in: UmweltWirtschaftsForum, 11/4, 96. 

  

mailto:alexander.moutchnik@hs-rm.de


alexander.moutchnik@hs-rm.de  Seite 9 von 44 

 

März 2019 

Manuskripte: 

• Moutchnik, A. (2006): Politisierung der städtischen unteren Mittelschichten zwischen 1870 und 1914. 

Russland und Deutschland im Vergleich (30 Seiten). 

• Moutchnik, A. (2001): Systemtheoretisch-kybernetische Modellierung des ganzheitlichen 

Unternehmensführungssystems mit Balanced Scorecard am Praxisbeispiel der Heidelberger 

Druckmaschinen AG (110 Seiten). 

• Moutchnik, A. (2001): Beschwerdemanagement der Absatzorganisation: Eine Falluntersuchung für 

die Bereiche Außendienst, Niederlassung und Call Center (30 Seiten). 

• Moutchnik, A. (2001): Die Entwicklung der internationalen wissenschaftlichen Beziehungen im 

Europa der zweiten Hälfte des 18. Jahrhunderts (110 Seiten). 

• Moutchnik, A. (2000): Das Konzept einer virtuellen Bank (30 Seiten). 

• Moutchnik, A. (2000): Der entstehende Brandenburgisch-Preußische Steuerstaat und die 

Thesaurierungspolitik Friedrich Wilhelms I. (1713-1740) (35 Seiten). 

• Moutchnik, A. (2000): Die Prinzipien der „philosophy of government“ des US-Präsidenten Herbert 

Clark Hoover (1929-1933) (25 Seiten). 

• Moutchnik, A. (2000): Die Zwölf Artikel als programmatisches Dokument der Bauernschaft im 

Deutschen Bauernkrieg von 1525 (40 Seiten). 

• Moutchnik, A. (2000): Sankt Petersburg und Carskoe Selo (25 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1999): Der Bonner Vertrag von 921 (25 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1999): Finanzpolitik, Finanzkrise und Reformen am Ende des Ancien Régime in 

Frankreich, 1774-1789 (35 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1998): Wirtschaftliche und soziale Grundzüge des Moskauer Kupfergeldaufstandes 

von 1662 (30 Seiten). 

• Moutchnik, A: (1998): Die dynastischen und diplomatischen Beziehungen zwischen Russland und 

Württemberg in der italienischen Krise von 1859 anhand des Briefwechsels zwischen A.M.Gorčakov 

und der Großfürstin Olga (50 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1997): Die Gestalt Alexander Nevskijs in der Livländischen Reimchronik nach der 

Heidelberger Handschrift. Zwischen Geschichte und Gedächtnis. Russland und Deutschland (35 

Seiten). 

• Moutchnik, A. (1997): La Russie à travers les périodiques édités par J.-H.-S. Formey et dans sa 

correspondance au milieu du XVIII siècle à l’èpoque d’Elisavéta Pétrovna (1741-1761) (92 Seiten).  

• Moutchnik, A. (1996): Die Rezeption des Dekabristen-Aufstandes in den Zeitungen Großbritanniens 

und Frankreichs (Januar-Juli 1826) (25 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1995): Le „miracle grec“ - Das „griechische Wunder“. Griechenland zwischen dem 

Ende des 6. und der Mitte des 5. Jahrhunderts v. Chr. (25 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1994): Die Baugeschichte und die Architektur der Auferstehungskirche („Spas na 

Krowi“) in Sankt Petersburg (50 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1994): Politische und soziale Wurzeln des Liberalismus in Großbritannien (25 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1994): Soziale Konflikte: Entstehung, Verlauf und Folgen (30 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1993): Lehren und Inhalte des Kynismus (25 Seiten). 

• Moutchnik, A. (1992): Religiöse Lyrik von A.S.Puschkin (25 Seiten) 
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Vorträge und Gastvorlesungen: 

Vorträge und Gastvorlesungen in Berlin, Bern, Bremen, Brüssel, Budapest, Darmstadt, Erlangen, Essen, 

Freiburg, Genf, Göttingen, Graz, Hamburg, Heidelberg, Jekaterinburg, Kassel, Köln, Lausanne, London, 

Madrid, Mainz, Mannheim, Minsk, Montpellier, Moskau, München, Oestrich-Winkel, Paris, Peking, Potsdam, 

Rüsselsheim, Sankt Petersburg, Salzburg, Sofia, St. Gallen, Stuttgart, Warschau, Wien, Wiesbaden, 

Wolfenbüttel, Wuppertal, Würzburg, Zürich 

• Moutchnik, A. (2018, Juli): „Economic Foundations of Brand Management”, 3rd Summer School on 

International Communication and Brand Management, CampusCamp 2018, Hochschule RheinMain, 

Wiesbaden  

• Moutchnik, A. (2018, Juni): „Media of the United States and Donald Trump: 500 Days of 

Endorsement and Opposition“, Pecha-Kucha-Talk at the Unconference „Creative Cultures for Media 

Progression“ of the European Media Management Association, Faculty of Journalism, Information 

and Book Studies, University of Warsaw, Poland 

• Moutchnik, A. (2018, Juni): „Media and other creative firms: Continuous innovation and R&D“ - 

provocateur at the fishbowl-discussion, Unconference „Creative Cultures for Media Progression“ of 

the European Media Management Association, Faculty of Journalism, Information and Book Studies, 

University of Warsaw, Poland  

• Toth, M., Moutchnik, A. (2018, Juni): What makes and Internet Meme a Meme? Group Dynamics in 

Social Media: Masses, Acceleration Forces and Potentials. A Conceptual Framework and an Analytical 

Toolkit, Presentation at the 11th Annual Conference of the European Media Management 

Association (EMMA) „Media Management in the Age of Big Data and High-Tech“, University of 

Warsaw, Poland 

• Moutchnik, A. (2018, Juni): CSR of Media Companies. Management and Corporate Communication 

Strategies. Presentation at the 11th Annual Conference of the European Media Management 

Association (EMMA) „Media Management in the Age of Big Data and High-Tech“, University of 

Warsaw, Poland 

• Moutchnik, A. (2018, Juni): Mozart und Marketing. Ein Streifzug durch drei Jahrhunderte. Vortrag auf 

dem 13. Wiesbadener Science Slam, Schlachthof, Wiesbaden 

• Hafner, D., Moutchnik, A. (2018, Juni): eParticipation in Friedrichshafen: Identification of Voters and 

Analysis of their Behaviour, 3rd International Conference „Digital Transformation & Global Society - 

DTGS-2018“, Sankt-Petersburg, Russland 

• Moutchnik, A. (2018, Juni): Unter den Eichen: eine abwechslungsreiche Geschichte, Vortrag am 

Forschungstag des Fachbereichs DCSM der Hochschule RheinMain, Wiesbaden 

• Moutchnik, A. (2018, Mai): Vorbereitung, Gestaltung und Durchführung der Ausstellung „Genius loci. 

Unter den Eichen in Wiesbaden: die abwechslungsreiche Geschichte“, Tag der offenen Tür am 

Standort „Unter den Eichen“ der Hochschule RheinMain, Wiesbaden 

• Moutchnik, A. (2018, Mai): Workshop „Strategisches und taktisches Denken, Handeln und Spielen“, 

Fink & Fuchs AG, Agentur für Corporate Communications, Marken-PR, Content Marketing, Digital- 

und Arbeitgeberkommunikation, Wiesbaden 

• Moutchnik, A. (2018, Mai): CSR of Media Companies. Management and Corporate Communication 

Strategies, 13th Conference of the Global Communication Association, Madrid 

• Thiemann, T., Moutchnik, A. (2018, Mai): Hashtag (#) in Social Media Communication: Strategies and 

Usage, 13th Conference of the Global Communication Association, Madrid 
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• Hafner, D., Moutchnik, A. (2018, Mai): eParticipation in Friedrichshafen: Identification of User Groups 

and Analysis of their Behaviour, 13th Conference of the Global Communication Association, Madrid 

• Leismann, C., Moutchnik, A. (2018, Mai): Video Ads on YouTube: Characteristics, Requirements and 

Practical Experience, 13th Conference of the Global Communication Association, Madrid 

• Lenz, E., Moutchnik, A. (2018, Mai): Blogs: Strategic Management of the Smallest Media Companies, 

13th Conference of the Global Communication Association, Madrid 

• Moutchnik, A. (2017, April): Vortrag „Frei nach Ovid: die famosen Social Media“, Museum 

Wiesbaden, see+ Future Slam  

• Moutchnik, A. (2017, März): Vortrag „CSR-Kommunikation zwischen Anspruch und Wirklichkeit. Das 

CSR-Richtlinie-Umsetzungsgesetz in der Praxis“, UVSH Unternehmensverband Südhessen e.V., Merck 

KGaA, Darmstadt 

• Moutchnik, A. (2016, Juli): Vortrag „Economic Foundations of Brand Management“, Summer School 

CampusCamp 2016, Hochschule RheinMain, Wiesbaden  

• Moutchnik, A. (2015, Oktober): Vortrag „Astronomische Gelehrtenrepublik im 18. Jahrhundert. Die 

Mannheimer Sternwarte unter Christian Mayer SJ (1719-1983)“, Rüsselsheimer Sternfreunde, 

Hochschule RheinMain, VHS Rüsselsheim  

• Moutchnik, A. (2014, Dezember): Gastvortrag „Mikroökonomische Fundierung der Markenführung“, 

Masterstudiengang „Marken- und Medienmanagement“, Hochschule für angewandte 

Wissenschaften Würzburg-Schweinfurt, Prof. Dr. Karsten Kilian. 

• Moutchnik, A. (2014, Oktober): Teilnahme an der Podiumsdiskussion zum Thema „CSR und Interne 

Kommunikation - Wie begeistert man Mitarbeiter für das Thema Unternehmensverantwortung“, 

SCHOTT AG, Deutsche Public Relations Gesellschaft, Landesgruppe Hessen/Rheinland Pfalz/Saarland; 

Arbeitskreis „CSR Kommunikation“, Mainz. 

• Moutchnik, A. (2014, Juli): Economics of Brand Management, Summer School CampusCamp 2014, 

Hochschule RheinMain, Wiesbaden.  

• Moutchnik, A. (2014, Mai): Stadtmarketing im Quadrat: Aufstieg und Fall der Stadt Mannheim im 18. 

Jahrhundert. 41. Jahrestagung der Arbeitsgemeinschaft für Marketing (AfM) „Marketing-Umbruch // 

Umbruch-Marketing“, Vortrag im Reiss-Engelhorn-Museum Mannheim.  

• Moutchnik, A. (2013, August): Im Glaslabyrinth der Kommunikation. Der Dialog mit Stakeholdern 

über Umwelt, Nachhaltigkeit und CSR in Social Media, Symposium „Gesellschaftliche Verantwortung 

und Nachhaltigkeit von Unternehmen im 21. Jahrhundert“, Cologne Business School, IHK Köln. 

• Moutchnik, A. (2013, Juni): Bloggen bis der Markt kommt. Die Markenführung in der Blogosphäre 

zwischen Medienkonvergenz und Crossmedialität. Symposium VISIONEN: Menschen. Medien. 

Marketing. Forum der IHK München.  

• Moutchnik, A. (2013, Juni): Finanzierung der Naturwissenschaften an den Universitäten im 18. 

Jahrhundert. Ökonomische Aspekte der Tätigkeit des Heidelberger Professors für Experimentalphysik 

und Astronomie Christian Mayer SJ (1719-1783). Arbeitsgespräch „Kalkulierte Gelehrsamkeit. Zur 

Ökonomisierung der Universitäten im 18. Jahrhundert“ Herzog August Bibliothek Wolfenbüttel.  

• Moutchnik, A. (2013, Juni): Mozart und Marketing – Ein Streifzug durch drei Jahrhunderte. Vortrag im 

Tanzmeistersaal des Mozart-Wohnhauses in Salzburg. 40. Jahrestagung der Arbeitsgemeinschaft für 

Marketing (AfM) „Mozart, Mobilität und Marketing“, Fachhochschule Salzburg.  

• Moutchnik, A. (2013, Mai): Teilnehmer der Podiumsdiskussion „Games als Wirtschaftsmotor“ auf der 

2. Politiker-LAN im Deutschen Bundestag, Berlin.  

• Moutchnik, A. (2013, Mai): Media owners as media managers: „creative destruction” and 

„destructive creation” of media brands. 58. Jahrestagung der DGPuK, Mainz.  
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• Moutchnik, A. (2013, April): Kommentar zum Vortrag von Thilo Jungkind „Die Entwicklung von 

Nachhaltigkeit im Umweltschutz der deutschen chemischen Industrie von 1950 bis 1985 - 

Unternehmen und gesellschaftliche Erwartungen“. 25. Arbeitstagung der Gesellschaft für Sozial- und 

Wirtschaftsgeschichte „Wirtschaft und Umwelt vom Spätmittelalter bis zur Gegenwart: Auf dem Weg 

zu Nachhaltigkeit?“, Universität Salzburg.  

• Moutchnik, A. (2013, Januar): Die Neue Institutionenökonomie und ihre Bedeutung für Theorie und 

Praxis des Medienmanagements, Hochschule der Medien, Stuttgart.  

• Moutchnik, A. (2012, Oktober): Tops und Flops in der Medienbranche. Auf die „richtige“ 

Entscheidung kommt es an. Panel mit Steffen Grimberg (taz) und Hendrik Hey (Welt der Wunder), 

Medientage München 2012 „Weichen stellen. Die neuen Gesetze der Medienwelt“. 

• Moutchnik, A. (2012, Oktober): Metamorphosen des Andenkens an Napoleons Russlandfeldzug in 

Württemberg und Bayern im Vergleich (1812-2012), Tagung des Hauptstaatsarchivs Stuttgart und 

des Arbeitskreises für Landes- und Ortsgeschichte im Verband der württembergischen Geschichts- 

und Altertumsvereine am 25./26. Oktober 2012 im Hauptstaatsarchiv Stuttgart „Armee im 

Untergang. Württemberg und der Feldzug Napoleons gegen Russland 1812“. 

• Moutchnik, A. (2012, Juni): Der Obelisk am Karolinenplatz in München. Transformationen der 

Erinnerungstradition (1833-2012). Gastvortrag am Hauptseminar „Münchner Denkmallandschaft“, 

Prof. Dr. Hans-Michael Körner, Historisches Seminar, Didaktik der Geschichte, LMU München. 

• Moutchnik, A. (2012, Mai): 1812 год в исторической памяти Мюнхена и Баварии. Обелиск на 

Каролинской площади в Мюнхене как место памяти. [Das Jahr 1812 im Gedächtnis Münchens und 

Bayerns. Der Obelisk auf dem Karolinenplatz in München als Erinnerungsort]. International 

Conference „After the Storm. The Historical Memory upon 1812 in Russia and Europe“, Deutsches 

Historisches Institut, Moskau, 28.-30. Mai 2012. 

• Moutchnik, A. (2012, April): Geschäftsbericht als iPad App - ein neues Medium der 

Unternehmenskommunikation?! Analyse, Ranking und Praxisempfehlungen (zusammen mit 

S.Dietrich und C.Ostler), München.  

• Moutchnik, A. (2012, Februar): Development of Media Management Maturity: from basic stage to 

continually improved level. Paper presented at the 2012 European Media Management Education 

Association (EMMA) Conference „What's so special about media management“, Budapest.  

• Moutchnik, A. (2012, Januar): Standardisierung von Managementsystemen aus ethischer, 

betrieblicher und marketingorientierter Sicht, Gastvortrag im Hauptseminar „International Business 

Ethics“ von Prof. Dr. Dirk Ulrich Gilbert, Institut für Wirtschaftswissenschaft, Friedrich-Alexander-

Universität Erlangen-Nürnberg.  

• Moutchnik, A. (2011, Dezember): Benchmarking im Marketingbereich für KMUs: Von Tops oder Flops 

lernen?, Experten-Dialog, Coach Communication, München.  

• Moutchnik, A. (2011, November): B2B Social Media in der betriebswirtschaftlichen Forschung, 

Tagung: B2B Social Media in Industrie & Wirtschaft. Potenziale, Nutzen, Risiken und 

Herausforderungen in der Praxis, Haus der Technik München, Außeninstitut der RWTH Aachen 

Kooperationspartner der Universitäten Duisburg-Essen - Münster - Bonn - Braunschweig  

• Moutchnik, A. (2011, Oktober): Marketing aspects of environmental and quality management of 

churches and religious organizations. Comparative analysis of international experience. Conf. 

„Religions as Brands - The Marketization of Religion and Spirituality“, 13.-15. Okt. 2011, University of 

Lausanne. 
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• Moutchnik, A. (2011, September): New owners and old media brands. Limitations and chances of 

ownership-oriented media brand management. Conf. „Between authenticity and image: managing 

media brands in a transforming landscape“, 21.-23. Sept. 2011, Wien. 

• Moutchnik, A. (2011, Mai): Herausforderungen der modernen Nachhaltigkeitsforschung, 

Frühjahrstagung des Doktoranden-Netzwerks Nachhaltiges Wirtschaften, 13.-15. Mai, München. 

• Moutchnik, A. (2011, Apr.): Wie kann man Online-Marketing für sich und sein Unternehmen nutzen, 

Vortrag auf der Messe Weiterbildung München 2011.  

• Moutchnik, A. (2011, Apr.): Ein Jahr ‚I like’-Button – dessen ambivalenter Wirkung und Bedeutung für 

Marketing und Kommunikation, Experten-Dialog, Coach Communication, München.  

• Moutchnik, A. (2007, Feb.): Klärschlammverbrennung zur Herstellung von „Ökozement“ in der 

deutschen Zementindustrie, Vortrag im Rathaus der Stadt Heidelberg im Rahmen der Veranstaltung 

der Friedrich-Ebert-Stiftung „Ökologisch nachhaltige Kreislaufwirtschaft“ für eine Delegation der 

Abfallkommission des Umweltamts der Provinz Sichuan, China. 

• Moutchnik, A. (2007, Feb.): Naturwissenschaftliche Forschung und Lehre an der Universität 

Heidelberg in der zweiten Hälfte des 18. Jahrhunderts, Freundeskreis für Archiv und Museum der 

Universität Heidelberg e.V., Universitätsarchiv Heidelberg. 

• Moutchnik, A. (2007, Jan.): Blockkurs „Umweltmanagement“ im Rahmen des Lehrganges „Master in 

Internationalem Management“, Institut für Deutschlandstudien am Center for International Studies, 

Minsk, Weißrussland. 

• Moutchnik, A. (2006, Okt.): Umweltmanagementstandards in der universitären Forschung und Lehre 

im internationalen Vergleich. Herbsttagung der Kommission Umweltwirtschaft, Verband der 

Hochschullehrer für Betriebswirtschaft e.V. „10 Jahre nach Koblenz/Vallendar - Zum Stand der 

Etablierung umweltbezogener betriebswirtschaftlicher Forschung und Lehre an den deutschen 

Universitäten und Fachhochschulen“, 4.-6. Oktober, Universität Kassel.  

• Moutchnik, A. (2006, Okt.): Von Karten, Sternen und Wettern. Christian Mayers Wirken in Mannheim 

in der zweiten Hälfte des 18. Jahrhunderts, Stadtarchiv Mannheim. 

• Moutchnik, A. (2006, Okt.): Internationale naturwissenschaftliche Projekte des 18. Jahrhunderts: Der 

Kartograph, Astronom, Meteorologe und Universitätsprofessor Christian Mayer SJ, Lehrstuhl für 

Geschichte der Naturwissenschaften, LMU. 

• Moutchnik, A. (2006, Aug.): Standardisierte Umweltmanagementsysteme in kommunalen Behörden 

und anderen Institutionen im öffentlichen Sektor in Deutschland. Deutsch-Russisches 

wissenschaftliches DFG-Seminar „Beiträge zur nachhaltigen Entwicklung kleiner und mittlerer Städte 

in Transformationswirtschaften”, Jekaterinburg, Russland. 

• Moutchnik, A. (2006, Mai): Stakeholder consultation on ETAP performance targets: cement case, 

European Commission, Brussel. 

• Moutchnik, A. (2005, Juni): Balanced Management of Resources as a Pre-Condition of Sustainable 

Development. The Case of the Cement Industry. The 7th International Conference of the Russian 

Society for Ecological Economics, Sankt Petersburg, Russia. 

• Moutchnik, A. (2004, Dez.): Running at least twice as fast as possible. Politicization of Environmental 

Management Standards. The 2004 Berlin Conference on the Human Dimensions of Global 

Environmental Change.  

• Moutchnik, A. (2004, Okt.): Les normes internationales de management environnementale et 

l’écologie. University of Montpellier I. 

• Moutchnik, A. (2004, März): Nachhaltigkeit – Future Indefinite, Future Continuous, Future Perfect 

oder Future in the Past? Wuppertal Institute for Climate, Environment and Energy.  
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• Moutchnik, A. (2003, Nov.): Teilnahme am Workshop of the World Business Council for Sustainable 

Development (WBCSD) Cement Sustainability Initiative (CSI), Brussels. 

• Moutchnik, A. (2003, Nov.): Raspredelenie i vnedrenie standartov ekologičeskogo menedžmenta v 

Vostočnoj Evrope, Swisscontact, Zürich. 

• Moutchnik, A. (2003, Aug.): Theoretical Perspectives on the Diffusion of Environmental Management 

Standards. The 4th oikos PhD Summer Academy in St. Gallen. 

• Moutchnik, A. (2003, Juli): Diffusion Channels of Environmental Management Standards. The 5th 

International Summer Academy on Technology Studies, Deutschlandsberg, Österreich. 
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Vorlesungen, Seminare, Projekte und Workshops: 

Hochschule RheinMain, Wiesbaden (seit Wintersemester 2013/14); CBS Cologne Business School, Köln; VWA 

Verwaltungs- und Wirtschaftsakademie Wiesbaden; FOM Mannheim; FOM Darmstadt; Hochschule Fresenius 

Wiesbaden, Ruprecht-Karls-Universität Heidelberg (Sommersemester 2004-Wintersemester 2007/08) 

• Digitales Innovationsmanagement [MA] (SS 19) 

• Economics [BA] (WS 2013/14) 

• Einführung in die Volkswirtschaftslehre [BA] (SS 15) 

• Empirische Forschung im Berufsfeld [BA] (SS 15) 

• Globalisierung und Medienbusiness [BA] (SS 12) 

• Grundlagen der BWL und VWL in der Immobilienwirtschaft [BA] (WS 13/14) 

• Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre [BA] (SS 08; WS14/15; SS 15; SS 16; WS 16/17; SS 17; WS 

17/18; SS 18; WS 18/19, SS 19) 

• Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre [Diplom] (WS 05/06; WS 06/07; WS 07/08) 

• Grundlagen der Wirtschaft [BA] (WS 16/17) 

• Integriertes Medienmanagement [BA] (SS 13) 

• International Corporate Communication [MA] (SS 15) 

• International Public Relations [MA] (SS 15) 

• Management [Diplom] (SS 07) 

• Managementtheorie [MA] (WS 10/11; SS 13) 

• Markenaufbau und Markenführung [MA] (WS 08/09; WS 09/10; WS 10/11; WS 12/13) 

• Markenführung [BA] (SS 13) 

• Marketing [Diplom] (SS 05; WS 05/06; SS 07; WS 07/08) 

• Marketing and Communications [MBA] (WS 18/19, SS 19) 

• Marketing und Recht [MA] (WS 16/17) 

• Markt- und Medienforschung [BA] (WS 11/12; SS 12) 

• Markt- und Medienforschung [MA] (WS 13/14; WS 14/15; WS 15/16; WS 16/17) 

• Markt- und Trendforschung für Modemanager [BA] (SS 12) 

• Media Business [BA] (WS 13/14; SS 14; WS 14/15) 

• Media economics and media business [BA] (SS 08) 

• Mediengeschichte [BA] (WS 08/09; SS 09; WS 09/10; SS 10; WS 10/11; SS 11, SS 12, SS 13) 

• Medienmanager als Entrepreneure [BA] (SS 12, SS 13) 

• Medienmarketing [BA] (SS 08; WS 08/09; SS 09; WS 09/10; SS 10; WS 10/11) 

• Medienmikroökonomik und Medienmakroökonomik [BA] (WS 10/11; WS 11/12; WS 12/13) 

• Medienökonomie I [BA] (SS 08; WS 08/09; SS 09; WS 09/10; SS 10) 

• Medienwirtschaft [BA] (SS 11; SS 12; SS 14; WS 14/15; SS 15; WS 15/16; SS 16; WS 16/17; SS17; WS 

17/18; SS 18; WS 18/19; SS 19) 

• Medienunternehmen und -märkte [MA] (WS 16/17; WS 17/18; WS 18/19) 

• NIÖ - Neue Institutionenökonomik [MA] (SS 10; SS 11; SS 12) 

• Personalwirtschaft, Personaleinsatz, Personalführung [BA] (SS 14) 

• Produktion [Diplom] (SS 06) 

• Projektarbeit [MA] (WS 13/14; SS 14; WS 14/15; SS 15) 

• Projektmanagement [BA] (WS 15/16; SS 16, SS 19) 
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• Scientific Research [MA] (WS 13/14) 

• Scientific Writing [MA] (SS 14; SS 15; SS 16; SS 17, SS 18, SS 19) 

• Statistik [BA] (WS 13/14; SS 14; WS 14/15; SS 15; WS 15/16; SS 16; WS 16/17; SS17; WS17/18) 

• Stakeholdermanagement [MA] (SS 10; SS 11; SS 12) 

• Strategic Management [BA] (WS 08/09) 

• Strategic Corporate Management [MBA] (SS 15) 

• Strategisches Management [BA] (SS 08; SS 09; WS 09/10; SS 10; WS 10/11; WS 11/12) 

• Strategisches Management [MA] (SS 09; WS 09/10; WS 11/12; SS 13) 

• Strategisches Medienmanagement [BA] (WS 08/09, SS 09; WS 09/10; SS 10; WS 10/11; SS11; WS 

11/12; SS 12) 

• Umweltwirtschaft und Umweltmanagement [Diplom] (SS 04; WS 04/05; SS 06; WS 06/07) 

• Unternehmensführung [BA] (WS 13/14; SS 14; WS14/15; SS 15; WS 15/16; SS 16; WS 16/17; SS17) 

• Unternehmensführung in der Gamesindustrie [BA] (WS 08/09; SS 09) 

• Unternehmenskultur und Organisationsentwicklung [MA] (WS 17/18) 

• Wissenschaftliches Arbeiten II [BA] (WS 13/14) 

• Wissenschaftliches Arbeiten [BA] (WS 09/10; SS 10; WS 10/11; WS14/15; SS 15; WS 15/16; SS 16) 

• Wissenschaftliches Arbeiten für Examenskandidaten [MA] (WS 11/12) 

• Wissenschaftliches Arbeiten für Informatiker [BA] (WS 14/15; SS 15) 

• Wissenschaftliches Arbeiten für Modedesigner [BA] (WS 12/13; SS 13) 

• Wissenschaftliches Arbeiten für Modemanager [BA] (WS 12/13) 

• Zukunfts- und Trendforschung [MA] (WS 09/10; WS 10/11) 

• Zukunfts- und Trendforschung für Modemanager (Schwerpunkt: Modewirtschaft und 

Bekleidungsindustrie) [BA] (SS 12) 

Seminare an der Hochschule RheinMain in Wiesbaden: 

• Nordische Kombination: Managementprinzipien aus Skandinavien (SS 17) 

• Mediengründungen in ihren Start- und Wachstumsphasen (WS 16/17) 

• Startups im IT- und Digitalbereich: Netzwerke und Medienstrategien (SS 16) 

• Startup-Management: Rahmenbedingungen, Geschäftsmodelle und Strategien (WS 15/16) 

• Die Top-Flops: Fehlentscheidungen und Niederlagen im Medienmanagement (SS 15) 

• Unternehmensfusionen und -übernahmen in der Medienbranche im 21. Jahrhundert (WS14/15) 

• Umsatzstärkste Medienunternehmen Deutschlands im Geschäftsjahr 2013/14 (SS 14) 

• Erfolge und Misserfolge in der Unternehmensführung internationaler Medienunternehmen 

(WS13/14) 

Projekte an der Hochschule RheinMain in Wiesbaden: 

• Dialogfähigkeit der Social-Media-Kommunikation eines Musikverlags dargestellt am Beispiel der 

Verlagsgruppe SCHOTT MUSIC, Mainz [WS 13/14] 

• Die Dachmarke „Historisches Erbe in Hessen“ für die Staatlischen Schlösser, Gärten und 

Landesmuseen Hessen, gefördert durch das Hessische Ministerium für Wissenschaft und Kunst und 

die Hochschule RheinMain in Höhe von 57.500 EUR [Oktober 2014 - September 2016] 

• HessenChemie-Azubi-Wettbewerb 2015: Medien- und Kommunikationskonzept [WS 14/15] 
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• HessenChemie-Azubi-Wettbewerb 2015: Vorbereitung, Organisation und Durchführung [SS 2015] 

• CSR zwischen Walt Disney Company und Playboy Foundation [SS 15] 

• Unter den Eichen in Wiesbaden. Ein Mediencampus mit Geschichte [WS 17/18] 

• YouTube-Channel des Museums Wiesbaden [WS 17/18] 

• Social-Media-Kommunikation im Studiengang „Media Management“ [WS 18/19] 

Workshops an der Mediadesign Hochschule in München: 

• Workshop „Business Etikette“ [BA] (WS 09/10; WS 11/12) 

• Workshop „Strategisches und Taktisches Denken und Handeln“ [BA] (WS 10/11; WS 11/12) 

• Workshop „Wissenschaftliche Datenbanken im Internet“ [BA] (WS 09/10; WS 11/12) 

Seminare an der Universität Heidelberg: 

• Proseminar „Der Goldstandard in Russland (1897-1914)“ [MA] (SS 07) 

• Hauptseminar „Aufstände und sozialer Protest in der Sowjetunion 1917-1964“ [MA] (WS 06/07, 

zusammen mit Prof. Dr. Heinz-Dietrich Löwe) 

• Hauptseminar „Die russische Stadt 1870-1914: Mentalitäten, Politik und Alltag“ [MA] (WS 05/06, 

zusammen mit Prof. Dr. Heinz-Dietrich Löwe) 
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Betreute Bachelor-, Master-, Diplom- und Doktorarbeiten 
(Hochschule RheinMain, Mediadesign Hochschule, Universität 
Heidelberg, FOM Mannheim, Leuphana Universität Lüneburg): 

• [232] (2019): Ziele für nachhaltige Entwicklung (SDGs) in der Unternehmenspraxis: Strategien, 

Umsetzungsoptionen und Wirkungen aus der Perspektive des Projektmanagements - Master Thesis, 

MBA Sustainability Management, Leuphana Universität Lüneburg 

• [231] (2019): Greenwashing und Nachhaltigkeitsmanagement in der modernen 

Stakeholderkommunikation - Master Thesis, MBA Sustainability Management, Leuphana Universität 

Lüneburg 

• [230] (2019): Nachhaltigkeitskommunikation auf Automobilausstellungen: Zwischen Fortschritt und 

Fehltritt - Master Thesis, MBA Sustainability Management, Leuphana Universität Lüneburg 

• [229] (2019): Businesses going green - Analyse der internen und externen Wahrnehmung von CSR-

Aktivitäten eines Tabakkonzerns - Master Thesis, MBA Sustainability Management, Leuphana 

Universität Lüneburg 

• [228] (2019): Einführung eines flexiblen Arbeitszeitmodells in einem mittelständischen Unternehmen 

– Praxisprojekt, VWA Wiesbaden 

• [227] (2019): Medienökonomische Aspekte der Vermarktung von Fortsetzungsfilmen am Beispiel von 

Mamma Mia! Here We Go Again - Student Research Project, MA, HSRM 

• [226] (2019): Verlagshäuser und ihre Architektur in Zeiten des Medienwandels - Bachelorarbeit 

• [225] (2019): Die Medieninszenierung des Brautkleides: Entwicklung und Verankerung von 

ritualisierten Verhaltensmustern im Digitalzeitalter - Bachelorarbeit 

• [224] (2019): Social-Media-Syndrome: Ursachen, Erscheinungsformen und Folgen für Gesellschaft 

und Wirtschaft - Bachelorarbeit 

• [223] (2019): Social-Media-Kommunikation von Vereinen insbesondere von Karnevalsvereinen - 

Bachelorarbeit 

• [222] (2019): Corporate Social Responsibility und Unternehmensmarkenführung aus ökonomischer 

Sicht. Theoretische Zugänge und Praxiserfahrungen - Bachelorarbeit 

• [221] (2019): E-Government und E-Verwaltung aus der Sicht von Medienmanagement und 

Kommunikationsdesign - Masterarbeit 

• [220] (2019): Der Markenrelaunch im Medien- und Kommunikationsmanagement dargestellt am 

Beispiel der Preisträger des Deutschen Marketing Verbandes - Masterarbeit 

• [219] (2018): Im besseren Licht. Analyse der Wahrnehmung und Wirkung der Hochzeitsphotographie 

im Digitalzeitalter aus der Sicht der Medienwissenschaft, Kommunikationstheorie und Semiotik - 

Masterarbeit 

• [218] (2018): Das Medium „Schulbuch“ im Deutschunterricht. Medienpädagogische Entwicklungen 

und Ansätze - Bachelorarbeit 

• [217] (2018): Kein schöner Fernsehen in dieser Zeit. Die medienkritische Analyse von Live-Sendungen 

des Hessischen Rundfunks im Zeitalter der Medienkonvergenz - Bachelorarbeit 

• [216] (2018): Zwischen Generation C und Gen C. Analyse der modernen Zielgruppe und ihrer 

Verhaltensmuster aus der Perspektive der Medien und Kommunikation - Bachelorarbeit 

• [215] (2018): Kampagnen-Hashtags und Medienkonvergenz. Analyse der Entscheidungsfaktoren, 

Umsetzungsoptionen und Wirkungsmechanismen - Bachelorarbeit 
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• [214] (2018): Pecha Kucha. Medien- und Kommunikationsanalyse der neuen Vortragstechnik aus 

Japan: Planung, Anwendung, Wirkung - Bachelorarbeit 

• [213] (2018): Generation Photogen. Kommunikative und mediale Aspekte der Fotografie im 

Instagram-Zeitalter - Bachelorarbeit 

• [212] (2018): Markenführung durch Kundenbindung bei Industrieparks - Master Thesis, FOM 

Mannheim 

• [211] (2018): Organic Certification in Sri Lanka: The Case of Smallholder Farmers - Master Thesis, 

MBA Sustainability Management, Leuphana Universität Lüneburg 

• [210] (2018): B2B-Markenführung zwischen Pfadabhängigkeit, Pragmatismus und Inszenierung - 

Masterarbeit 

• [209] (2018): Aus dem Kreis. Neue Marketingmaßnahmen und Kommunikationsinstrumente in der 

Unterhaltungsindustrie dargestellt am Fallbeispiel Circus Carl Busch - Bachelorarbeit 

• [208] (2018): Landesimage in der B2B- und B2C-Markenführung. Befragung der 

Auslandshandelskammern in Warschau zum Stellenwert von „Made in Poland“ im Ausland - 

Bachelorarbeit 

• [207] (2018): Media Management Studierende und ihre Medien: Wahrnehmung, Nutzung und 

Wirkung - Bachelorarbeit 

• [206] (2018): Ehrenamt und CSR zwischen Altruismus und Pragmatismus: Medien- und 

Kommunikationsdilemma - Bachelorarbeit 

• [205] (2017): Im Kino: Verhaltensmuster moderner Kinobesucher und ihre Wahrnehmung. Eine 

empirische Studie - Bachelorarbeit 

• [204] (2017): Werbevideoformate auf YouTube: Spezifika, Anforderungen und Praxiserfahrungen - 

Bachelorarbeit 

• [203] (2017): Vom Lehrbuch zum Standardwerk: medienökonomische und didaktische 

Anforderungen - Bachelorarbeit 

• [202] (2017): Die Avantgarde. Trailer in der Filmwirtschaft: Strategien, Rezeption und Bedeutung - 

Bachelorarbeit 

• [201] (2017): Media-Monitoring des impliziten Endkundenfeedbacks: Konzeption und Umsetzung bei 

der Freudenberg Sealing Technologies GmbH & Co - Bachelorarbeit 

• [200] (2017): Blogs: Strategisches Management von kleinsten Medienunternehmen - Bachelorarbeit 

• [199] (2017): To cover or not to cover?! Management von Musikproduktionen: Erfolgskriterien und 

Risikofaktoren - Bachelorarbeit 

• [198] (2017): Marketing-Mix für „Superfood“-Produkte in Deutschland - Bachelorarbeit 

• [197] (2017): Gruppendynamik in Social Media: Massen, Beschleunigungsfaktoren und 

Kräftepotentiale - Bachelorarbeit 

• [196] (2017): Wechsel von Top-Managern in Multinationalen Unternehmen: eine qualitative 

Studie zur Medienberichterstattung und Unternehmenskommunikation (2000-2017) - Bachelorarbeit 

• [195] (2016): Virtualität der Führung von Social-Media-Marken: Rahmenbedingungen, 

Implementierungsansätze und Wirkungszusammenhänge (Martina Schneberger) - Masterarbeit 

• [194] (2016): „Im Netz von Netzwerken“: Kommunikationsformen und Medienarten des Social-

Networking im Business-Umfeld (Linda Brodbeck) - Bachelorarbeit 

• [193] (2016): Muffin-McGuffin. Medienangebote und -Strategien im Bereich „Kochen & Genießen“: 

Von „A“ wie App bis „Z“ wie Zeitschrift (Ines Staab) - Bachelorarbeit 
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• [192] (2016): Markenführung und -Kommunikation bei den „Startups des Jahres“ (2007-2015): 

Strategien, Umsetzungen und Wirkungen (Alina Sterker) - Bachelorarbeit 

• [191] (2016): Markenführung und -kommunikation von KMU vor Ort: „Think locally, act locally“ (Felix 

Kowalsky) - Bachelorarbeit 

• [190] (2016): Hashtag (#) in der Social-Media-Kommunikation: Strategien und Anwendungen (Tim 

Thiemann) - Bachelorarbeit. 

• [189] (2016): Live TV-Sendungen im Internetzeitalter: Dramaturgie, Management und Rezeption 

(Jenny S. Higer) - Bachelorarbeit 

• [188] (2016): Im Zuge des Wandels. Die Kundengruppe „Senioren“ im Schienenpersonennahverkehr 

der DB Regio AG. Eine qualitative Studie (Hergen Papenguth) - Bachelorarbeit 

• [187] (2016): The Creative Industries and Corporate Social Responsibility in the UK: Interconnections 

and Interdependencies (Paula-Marie Lorenz) - Bachelorarbeit 

• [186] (2016): Management of Sustainability and Environmental Communication in the United States 

Army: Experiences at Kaiserslautern Military Community Installations in Southwest Germany (Silke 

Hoffmann) - Bachelorarbeit 

• [185] (2016): CSR-Berichterstattung als Teil unternehmerischen Kommunikationsmanagements und 

als Beitrag zur Unternehmensreputation (Katharina Hetze) - Doktorarbeit, Leuphana Universität 

Lüneburg, Zweitgutachter (Erstgutachter Prof. Dr. Gerd Michelsen) 

• [184] (2016): Post-production in der Filmproduktion: Synergiepotenziale und 

Konvergenzbewegungen (Fabrice Weber) - Bachelorarbeit 

• [183] (2016): Die Ausgezeichneten. Werbeagenturen im Kreativitätswettbewerb: Anforderungen, 

Aufwand und Relevanz (Eva Wengenmayr) - Bachelorarbeit 

• [182] (2016): Statussymbol Buch: Erwartungshaltung und Wirkungswahrnehmung (Sarah Wolf) - 

Bachelorarbeit 

• [181] (2016): Konzernkommunikation und -markenführung in den Umbruchszeiten dargestellt am 

Fallbeispiel der Volkswagen AG (1973-2015) (Janika Norkeit) - Bachelorarbeit 

• [180] (2016): Personal Branding im Video-Blogging. Eine Lebenszyklusanalyse (Tobias Mayer) - 

Bachelorarbeit 

• [179] (2016): Markenführung im Showbusiness: Tonalität, Attribute und Wirkung der 

entertainerzentrierten Marken (Annika Hitzel) - Bachelorarbeit 

• [178] (2015): Foreigners as Top Managers in Multinational Corporations: Expectations and 

Perception (Ina Vetter) - Bachelorarbeit 

• [177] (2015): „Country of Origin“ - Marketingstrategie zwischen „Marca Espana“, „Made in Germany“ 

and „Made in Turkey“ insbesondere in der Textil- und Bekleidungsindustrie (Alicia Brenes Vadillo) - 

Bachelorarbeit 

• [176] (2015): Anwendung des Marketing-Mix-Instrumentariums auf lokaler Ebene durch kleine und 

mittlere Unternehmen: Theorieansätze und Praxiserfahrungen (Özlem Bilgic) - Masterarbeit 

• [175] (2015): Strategien und Aktionsfelder von Medienunternehmen im Post-PC-Zeitalter (2010-

2014): Erwartungen, Auswirkungen und Bewertungen (Janina Claudia Dehm) - Bachelorarbeit 

• [174] (2015): Strategien und Maßnahmen des Online-Marketing von kleinen und mittleren 

Unternehmen im E-Commerce: Entwicklung, Umsetzung und Wirkung (Christian Danz) - Masterarbeit 

• [173] (2015): Vermarktung von Apps für mobile Endgeräte: Optionen, Strategien, Potenziale (Florian 

Seiler) - Bachelorarbeit 

• [172] (2015): Employer Branding in der Computer- und Videospielindustrie: Ansätze, Strategien und 

Perspektiven (Martha Kalytta) - Bachelorarbeit 
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• [171] (2015): Zwischen Pfadabhängigkeit und Willensmacht: Formulierung und Kommunikation von 

Zielen in Management und Politik (Jan Henrik Schäfer) - Bachelorarbeit 

• [170] (2015): Steuerung von Online-Werbekampagnen im medizinischen Bereich: 

Optimierungspotenziale und Erfolgsfaktoren (Olga Gärtner) - Bachelorarbeit 

• [169] (2015): Zwischen Vorteilen und Vorurteilen - Handlungsfelder der Destinationsmarke 

„Mallorca“ (Janina Oepen) - Bachelorarbeit 

• [168] (2015): Etablierung von virtuellen Spielwelten für Kinder im Vorschulalter, dargestellt am 

Beispiel der Microsoft Sprachlernsoftware „Schlaumäuse“: Mediale und kommunikative Faktoren 

(Ismajli Arljinda) - Bachelorarbeit 

• [167] (2015): Between Pride and Prejudice: Foreigners as Chief Executives of Multinational 

Corporations (Vladislav Gapurov) - Bachelorarbeit 

• [166] (2015): Optimierung von Strategien im Suchmaschinenmarketing für Fundraising insbesondere 

durch Nonprofit-Organisationen (Jennifer Brzezinska) - Masterarbeit 

• [165] (2015): Die Welt von Markenwelten: Gestaltung, Grenzen und Horizonte. Eine Untersuchung 

der Markenwelten im Bereich der Sportartikelbranche (Sabine Mohr) - Masterarbeit 

• [164] (2015): Wie „smart“ ist das Smart-TV? Entwicklungspfade und Optimierungspotenziale des 

modernen Fernsehens im Zeitalter der Crossmedialität und Medienkonvergenz: Geräte, Medien und 

Publikum (Alexander Binder) - Masterarbeit 

• [163] (2015): Markenführung durch Markenbotschafter: Voraussetzungen, Erfolgsfaktoren und 

Risiken (Lena Graf) - Masterarbeit 

• [162] (2015): Exklusivität für alle?! Die Kundenklub-Strategien von Modeunternehmen: Entwicklung, 

Umsetzung und Wirkung (Nadine Kleinschmidt) - Masterarbeit 

• [161] (2015): Mit Melodie. Die klassische Musik in der Markenführung: Anspruch, Umsetzung und 

Wirkung (Wiebke Beck) - Masterarbeit 

• [160] (2014): Medien- und Kommunikationsstrategien bei der Etablierung lokaler Marken (Katrin 

Scheld) - Bachelorarbeit 

• [159] (2014): Medienberichterstattung zu den „Twitter-Kriegen“ bei Prominenten: Ursachen, Verlauf 

und Auswirkungen (Sandra Diefenbach) - Bachelorarbeit 

• [158] (2014): Glücksbringer im Marketing und in der Markenführung: Design, Medien und 

Management von Maskottchen (Sascha Deloch) - Bachelorarbeit 

• [157] (2014): Kommunikations- und Marketingstrategien von Unternehmen aus der Modebranche in 

Pinterest (Linda Käckermann) - Bachelorarbeit 

• [156] (2014): Moderne Unternehmenskommunikation und Markenführung insbesondere in 

Pinterest: Strategie, Umsetzung, Wirkung (Julia Eisele) - Masterarbeit 

• [155] (2014): Strategische Markenführung in Mitgliedsunternehmen des Markenverbandes e.V.: 

Akteure, Inhalte, Wirkungen (Caroline Trojan) - Masterarbeit 

• [154] (2014): Marktorientierte Gestaltung von Dienstleistungen: Entscheidungsgrundlagen und 

Kommunikationsstrategien (Marie Gehrke) - Masterarbeit 

• [153] (2014): Das Phänomen Gadget in Marketing, Medien und Kommunikation (Nadine Schubert) 

• [152] (2014): In aller Munde?! Markenbezogene Word-of-Mouth-Kommunikation in Social Media: 

Akteure, Inhalte und Wirkungen (Meike Pöttgens) - Bachelorarbeit 

• [151] (2014): Medieneinsatz und Kommunikationsstrategien in der aggressiven Markenführung: 

Markenkriege, Markenkämpfe, Markenstreite (Catja Claußen) - Bachelorarbeit 

• [150] (2014): „Keine Röhre mehr!“ - Wechselseitige Beziehung zwischen Bildschirm und Fernsehen 

im Internetzeitalter (Nima Amiri) - Bachelorarbeit 
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• [149] (2014): Der Begriff „Krieg“ in der Rhetorik von Bundeswehr, Politik und Gesellschaft: 

Rahmenbedingungen, Anlässe und Auswirkungen (Victor Knaupp) - Masterarbeit 

• [148] (2014): Der Einsatz von Social Media in den Kommunikations- und Medienstrategien von 

Independent Musiklabels im Bereich Punkrock (Benjamin Huder) - Bachelorarbeit. 

• [147] (2014): Markenführung in der Lebensmittelindustrie. Die Auszeichnung „TOP-MARKE“ der 

Lebensmittel Zeitung: Anforderungen, Kommunikation und Wirkung (Anna-Maria Schmider) - 

Bachelorarbeit. 

• [146] (2014): Auszeichnung als Marketingargument bei Kinderprodukten dargestellt am Beispiel des 

Preises „Kinderspiel des Jahres“ (Marina Bertucci) - Bachelorarbeit. 

• [145] (2014): Medienwirkungsanalyse von erfolgreichsten Videoclips eines Musiklabels, dargestellt 

am Beispiel von Columbia Epic Four Music (Nina Pogarell) - Bachelorarbeit. 

• [144] (2013): Im günstigen Licht. Management, Marketing und Kommunikation des „No-Frills“-

Geschäftsprinzips dargestellt am Beispiel von Unternehmen ALDI, KiK, Motel One und Ryanair (Sonja 

Lehnen) - Masterarbeit. 

• [143] (2013): Milliarden an der Kinokasse. Grundlagen und Folgen des wirtschaftlichen Erfolgs 

moderner Blockbuster. Principles of the One Billion Dollar Movie Club (Marion Fink) - Masterarbeit 

• [142] (2013): Die wahre Einheit. Ein Album in der modernen Musikindustrie: Management, 

Marketing und Kommunikation (Nico Wohlleb) – Masterarbeit 

• [141] (2013): Wann ist ein Smartphone „smart“? Die Optimierung der Nutzung von Smartphone: 

Einschränkungen, Innovationen und Lösungen (Alexandra Vitanova) – Masterarbeit 

• [140] (2013): Die unerträgliche Leichtigkeit des Wandels. Folgen für Strategie und Praxis der 

Unternehmenskommunikation und Markenführung (Melanie Saller) – Masterarbeit  

• [139] (2013): Die Umsetzung von Corporate Social Responsibility im europäischen Profifußball 

dargestellt am Beispiel von drei Klubs der 1. Bundesliga in Deutschland (Vfl Wolfsburg, Hamburger 

SV, SV Werder Bremen) im Vergleich zur Premier League in Großbritannien (FC Chelsea FC). 

(Christopher Junge) – Bachelorarbeit  

• [138] (2013): Updates von Hard- und Software im Urteil der Social Media Nutzer dargestellt am 

Beispiel von BlackBerry, Microsoft Surface Pro, PlayStation 4 und Internet Explorer 10 (Florian 

Schröder) – Masterarbeit  

• [137] (2013): Die Facebook-Kennzahl „Personen, die darüber sprechen“ in der 

Unternehmenskommunikation und Markenführung: Zusammensetzung, Entwicklung und Wirkung 

(Kevin Fitz und Raoul Klein) – Bachelorarbeit  

• [136] (2013): Zeitschrift für die Frau!? Frau für die Zeitschrift!? Crossmediale Markenführung von 

Frauenzeitschriften in den Jahren 2008-2013 in Deutschland dargestellt am Beispiel von „Brigitte“, 

„Petra“, „Tina“, „Bella“, „Lisa“, „Laura“, „Lea“ und „Paula“ (Christina Müller) – Bachelorarbeit  

• [135] (2013): Zeitungsmarken und ihre Online-Strategien dargestellt am Beispiel der Zeitungen „DIE 

WELT“ und „Der Tagesspiegel“ (Anja Bogner) – Bachelorarbeit  

• [134] (2013): Clubmitgliedschaft aus Marketing- und Mediensicht dargestellt am Beispiel des 

Automobilclubs von Deutschland AvD (Amelie Prinzessin zu Löwenstein-Wertheim-Freudenberg) – 

Bachelorarbeit  

• [133] (2013): Das Fernsehgerät in seiner Entwicklung als Möbelstück (Sebastian Mayer) – 

Bachelorarbeit 

• [132] (2013): Markenwahrnehmung in Gesellschaft und Medien dargestellt am Beispiel der Marke 

„Bionade“ (Florian Beyer) – Bachelorarbeit  
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• [131] (2013): Die Umsetzung der Change-Management-Strategie bei einem Automobilzulieferer 

dargestellt am Beispiel des „ONE GETRAG“-Programms der Getrag GmbH & Cie KG (Henning 

Hagenmeyer) – Bachelorarbeit  

• [130] (2013): Die Bedeutung des Standortwechsels von Medienunternehmen dargestellt am Beispiel 

von China Central Television Headquarters, Mediengruppe RTL Deutschland, News Corporation, 

News International, ProSiebenSat1, SONY, Süddeutscher Verlag, Suhrkamp Verlag (Stefanie 

Wimplinger) – Masterarbeit  

• [129] (2013): Markenaufbau für individuelle Tiere. Das Besondere in den Marken „Knut“, „Flocke“, 

„Paul“ und „Heidi“ (Heike Borchert) – Masterarbeit  

• [128] (2013): Negative Auszeichnung in Marketing und Kommunikation dargestellt am Beispiel „Der 

Goldene Windbeutel“ von foodwatch (Kathrina Gradl) – Bachelorarbeit  

• [127] (2012): Lokal, online und verlagsunabhängig: Neue journalistische Medienangebote in der 

Schweiz und Deutschland aus ökonomischer und rezeptionsanalytischer Perspektive (Ossian Scheller) 

– Masterarbeit  

• [126] (2012): Stakeholder im Protest: Ursachen, Anlässe und mediale Aufarbeitung, dargestellt am 

Beispiel der Arbeiterproteste gegen den im Winter/Frühjahr 2012 bekanntgegebenen Stellenabbau 

und die Schließung des Nokia-Siemens-Networks-Standorts in München (Kateryna Jarymowicz) – 

Masterarbeit  

• [125] (2012): Verbesserung durch Veränderung?! Die Strategiewechsel bei der Beiersdorf AG (2008-

2012): Management, Marketing und Kommunikation (Florinda Streller) – Masterarbeit  

• [124] (2012): Role and Strategy of Media Manager: Anna Wintour and the Letter from the Editor of 

American Vogue (Marina Gun) – Masterarbeit  

• [123] (2012): Box Office Top und Box Office Flop - Walt Disney im Jahr 2012. Eine Analyse der Filme 

„John Carter“ und „The Avengers“ (Mekdes Woldu) – Bachelorarbeit  

• [122] (2012): Politische Verantwortung von Unternehmen (Corporate Political Responsibility). 

Strategische Entwicklung und praktische Umsetzung insbesondere von globalen und multinationalen 

Unternehmen (Isabella Soric) – Bachelorarbeit  

• [121] (2012): Herausforderung Unternehmenskommunikation: Grundlagen der Krisenkommunikation 

insolventer Unternehmen (Katharina Stokar von Neuforn) – Bachelorarbeit  

• [120] (2012): Die Voraussicht des Strategischen Managements: Prognosen, Zukunftsszenarien und 

Pläne in der Managementpraxis und Kommunikation von DAX-Unternehmen (Alfred Taatz) – 

Masterarbeit  

• [119] (2012): „Die Qual der Wahl“ - Kundenzufriedenheit durch Produkt- und Markenvielfalt im 

alltäglichen Bedarf (Stephanie Jebens) – Bachelorarbeit 

• [118] (2012): Einsatz von Social Media bei der AUDI Bordliteratur - Chancen und Risiken für die 

Informationsvermittlung (Matthias Waldhier) – Bachelorarbeit  

• [117] (2012): Die Wahrnehmung des Polosports in Gesellschaft, Medien und Marketing (Dominic 

Vockrodt) – Bachelorarbeit  

• [116] (2012): Einführung der Recommendation Engine auf dem Video-on-Demand-Markt in 

Deutschland: strukturelle Herausforderungen und strategische Wettbewerbsvorteile (Claudia Korn) – 

Masterarbeit  

• [115] (2012): „Life is life“. Der Bedeutungswandel von Live-Sendungen im Fernsehen: technische, 

inhaltliche und strategische Perspektiven (Özlem Bilgic) – Bachelorarbeit  

• [114] (2012): „Der letzte Eindruck zählt!“ Gesellschaftliche, mediale und wirtschaftliche 

Auswirkungen der letzten Folgen von TV-Serien (Andreas Staudt) – Bachelorarbeit  
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• [113] (2012): Konfektionsgrößen im modernen Marketing: internationale Erfahrungen, Strategien 

und Zukunftsvisionen (Katharina Brik) – Bachelorarbeit  

• [112] (2012): Wahrnehmung der Luxusgüter als online und offline Statussymbole aus Marketing- und 

Mediensicht (Julian Plack) – Bachelorarbeit  

• [111] (2012): „Why I Am Leaving Goldman Sachs.” Der Fall von Greg Smith in Medien, Gesellschaft 

und Wirtschaft (Svenja Knoth) – Bachelorarbeit  

• [110] (2012): Entwicklung der Kommunikation von Strategien eines Medienunternehmens durch 

Top-Manager analysiert anhand der Vorworte in Geschäftsberichten der Axel Springer AG (1990-

2011): Dr. Jürgen Richter, August Fischer, Dr. Mathias Döpfner (Annette Kobylka) – Bachelorarbeit  

• [109] (2012): Erfolgsmessung bei Social-Media-Marketing-Kampagnen (Maximilian Zehetbauer) – 

Bachelorarbeit  

• [108] (2012): Strategien, Maßnahmen und Wirkungen ausländischer Top-Manager in 

traditionsreichen multinationalen Unternehmen (Benjamin Schier) – Masterarbeit  

• [107] (2012): Transformation des Konzepts der werberelevanten Zielgruppe „14-49 Jahre“ durch 

Konvergenz von TV- und Online-Marketing: Voraussetzungen und Auswirkungen (Olga Jensen) – 

Masterarbeit  

• [106] (2012): Die Offline-Identität einer Online-Marke. Erweiterungspotenziale und 

Umsetzungsoptionen, dargestellt am Beispiel der Marke „Facebook“ (Aline Stangl) – Masterarbeit  

• [105] (2012): Moderne Verkehrsmittelwerbung - Planung, Umsetzung, Wirkung (Oliver Soßna) – 

Bachelorarbeit  

• [104] (2012): Produktrezensionen im Online-Handel aus der Kunden- und Unternehmenssicht 

dargestellt am Beispiel von amazon.de (Catharina Müller) – Bachelorarbeit  

• [103] (2012): Unternehmensstrategie von Nokia. Eine Analyse der früheren Erfolgsfaktoren sowie der 

aktuellen Situation (Benjamin Keil) – Bachelorarbeit  

• [102] (2012): Die Bertelsmann AG unter Hartmut Ostrowski (2008-2011): Rahmenbedingungen, 

Strategien und Wirkungen (Vanessa Gebhardt) – Bachelorarbeit  

• [101] (2012): „Abschied von gestern“ als strategische Entwicklung des Musikmarktes und der 

Musikindustrie in Deutschland (Gianna Avram) – Bachelorarbeit  

• [100] (2012): Das Buch als Legitimations- und Imagefaktor für Prominente (Eva Bassarak) – 

Bachelorarbeit  

• [99] (2012): Die Gründung des Magazins „Andy Warhol`s Interview“ in Deutschland im Jahre 2012: 

Strategien, Marketing und Wirkung (Simone Füllemann) – Bachelorarbeit  

• [98] (2012): Die Umsetzung der Differenzierungsstrategie von Medienunternehmen dargestellt am 

Beispiel der Zeitschrift „Landlust“ des Landwirtschaftsverlags Münster (Alice Bonelli) – Bachelorarbeit 

• [97] (2012): Der Filmproduzent: Anforderungen, Herausforderungen und Erfolgskriterien (Carina 

Wächter) – Bachelorarbeit  

• [96] (2012): Sprach- und Kommunikationsbarrieren in Social Media und die Überwindungsstrategien 

bei der Unternehmen-Kunden-Interaktion (Stefanie Kilgenstein) – Bachelorarbeit  

• [95] (2012): Markt-, Marketing- und Medienpositionierung von Unternehmen in der 

Kreuzfahrtschiffsbranche dargestellt am Beispiel Costa Kreuzfahrtschiffe (Stefanie Rosenberger) – 

Bachelorarbeit  

• [94] (2012): Politiker als Medienmanager: Interessen, Positionen und Wirkungen (Katrin 

Schlumberger) – Bachelorarbeit 

• [93] (2012): Der Technikblog Gizmodo im Hinblick auf die First-Mover Strategie (Johannes Kraft) – 

Bachelorarbeit  
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• [92] (2011): Social Media Marketing Rekorde: Anlässe, Inhalte und Wirkungen (Candacy de 

Maximovic) – Bachelorarbeit  

• [91] (2011): Selektive Unternehmenskommunikation & Evaluationsmaßnahmen am Beispiel der 

Mevitec GmbH (Caroline Jahn) – Bachelorarbeit  

• [90] (2011): Die Umsetzung der „Vorsprung durch“-Strategie bei AUDI AG: Medien und Manage-

ment (Stephanie Brucklacher) – Masterarbeit  

• [89] (2011): Erfolgreiche Kooperation im Nischenmarketing auf dem deutschen Golfmarkt am 

Beispiel der MLP GOLF JOURNAL Trophy (Franziska Glock) – Bachelorarbeit  

• [88] (2011): Die Tablet-Only-Zeitschriften: Gründung, Strategien und Wirkung (Julia Strotmann) – 

Bachelorarbeit  

• [87] (2011): Professionalisierung im Video- und Computerspielebereich in Deutschland: Berufsbilder 

und Berufschancen (Bastian Stange) – Bachelorarbeit  

• [86] (2011): Intendanz der öffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten: Institution, Kommunikation und 

Wirkung (Anna Hacke) - Bachelorarbeit. 

• [85] (2011): Entwicklung der strategischen Beziehungsverflechtungen zwischen Staat und Fernsehen 

in Deutschland - aus historischen und vergleichenden Perspektiven (Tobias Geßner) – Masterarbeit  

• [84] (2011): Das Konzept der Freundschaft im modernen B2C-Marketing in Deutschland (Christina 

Steuer) – Masterarbeit  

• [83] (2011): Moderne Unternehmensführung und Social Media Strategie: konzeptionelle Ansätze und 

praktische Lösungen (Elliot Kugler) – Masterarbeit  

• [82] (2011): Eine kritische Betrachtung der Auswirkungen von Social Media aus wirtschaftlicher und 

gesellschaftlicher Sicht, anhand von Unternehmensbeispielen aus der Fitnessbranche (Hamid-Soheyl 

Khonsari) – Bachelorarbeit  

• [81] (2011): Serious Facebook – Facebook als ernstzunehmende Plattform für Politik und 

Umweltschutz (Veronika Bing) – Masterarbeit  

• [80] (2011): Markenkommunikation als Bestandteil einer Produktneueinführung in Deutschland 

dargestellt am Beispiel Abercrombie and Fitch (Stephanie Fechner) – Bachelorarbeit  

• [79] (2011): Strategische Standortfaktoren und ihre Relevanz für einen versandhandelsbasierten 

Online-Shop. Fallbeispiel „BAUR GmbH & Co KG“ aus Burgkunstadt (Christian Herold) – 

Bachelorarbeit  

• [78] (2011): Entstehung und Umsetzung der Stakeholderpolitik der Lufthansa AG: Medien- und 

Kommunikationsaspekte (Victoria Ghandchi) – Bachelorarbeit  

• [77] (2011): Der Aufstieg und Fall von Lycos Europe (1997-2009): Management, Markt und Marketing 

(Simon Brücker) – Bachelorarbeit  

• [76] (2011): Herausforderungen einer jubiläumsbezogenen Unternehmenskommunikation: 

Geschichte, Rhetorik und Identität dargestellt am Beispiel der Daimler AG (Sabrina Bretthauer) – 

Bachelorarbeit  

• [75] (2011): Trade-off von Wandel und Kontinuität in der modernen strategischen 

Unternehmensführung. Fallbeispiel: Top-Management bei Daimler (Cem Civeleker) – Bachelorarbeit  

• [74] (2011): Entwicklung und Implementierung eines Benchmark-Systems für Online-Vermittler von 

Dienstleistungen in Deutschland und Italien (Fabian Zolk) – Bachelorarbeit  

• [73] (2011): Strategisches Management der Aufbau- und Ablauforganisation eines 

Medienunternehmens mit besonderer Berücksichtigung der Newsroom-Architektur: Entstehung, 

Umsetzung und Wirkung (Felix Gerstner) – Bachelorarbeit  
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• [72] (2011): Der Manager als Ära in einem multinationalen Medienunternehmen: Walt Disney – 

Michael Eisner – Robert Iger (Marion Fink) – Bachelorarbeit  

• [71] (2011): Nachfolgesicherung und Generationenkonflikte in Medienunternehmen der 

Printbranche (Nikolas Herrmann) – Bachelorarbeit  

• [70] (2011): Chancen und Grenzen der Konsolidierungsstrategie in Management und Marketing 

dargestellt am Beispiel der IBM Deutschland (Dorothea Wallura) – Bachelorarbeit  

• [69] (2011): Das Image des Imagefilms: Unternehmenskommunikation und -marketing mit 

Bewegtbild in Wandel dargestellt am Beispiel von ausgewählten DAX-Unternehmen (Sandra Tiede) – 

Bachelorarbeit  

• [68] (2011): „To make or to remake!?“ Management und Vermarktung von Remake-Verfilmungen im 

21. Jahrhundert: Erfolgskriterien und Risikofaktoren (Fabienne Gassner) – Bachelorarbeit 

• [67] (2011): Die Verankerung von Diversity-Management-Grundsätzen in Verhaltenskodizes von 

Multinationalen Medienunternehmen: Visionen, Maßnahmen und Wirkungen dargestellt am 

Fallbeispiel von ProSiebenSat.1 Media AG (Nadja Bissinger) – Bachelorarbeit  

• [66] (2011): Die Grenzen der modernen Werbung: Wirtschaft, Gesellschaft, Kultur, Medien (Luise 

Kasang) – Bachelorarbeit  

• [65] (2011): Herausforderungen des modernen Portfoliomanagements von Luxus- und 

Medienmarken – dargestellt am Fallbeispiel von Louis Vuitton Moët Hennessy S.A. (LVHM) 

(Friederike Berghaus) – Bachelorarbeit  

• [64] (2010): Strategien und Maßnahmen in Bezug auf Jugendschutz bei Sozialen Netzwerken: 

Deutschland und Spanien im Vergleich (Antonio Aparcero Sierra) – Masterarbeit  

• [63] (2010): Challenges of Modern Online Marketing Strategies for Small Businesses in the Field of 

Specialty Goods: Customers, Competitors and Communication (Alaina Koerber) – Masterarbeit 

• [62] (2010): Integration des Kundenfeedbacks in das Produktmanagement – Kritische Analyse am 

Beispiel einer Onlinedating-Plattform (Kati Müller) – Masterarbeit  

• [61] (2010): „Szene“ als kultursoziologischer Begriff und Wirklichkeit: mediale Vernetzung und 

Entwicklungspotentiale (Sebastian Büttner) – Bachelorarbeit  

• [60] (2010): Agenturpitch in der Automobilbranche: Akteure, Ziele und Wirkungen (Cristina Henneke) 

– Bachelorarbeit  

• [59] (2010): Zukunfts- und Trendforschung in der Computer- und Videospielindustrie: Methoden, 

Möglichkeiten und Wirkungen (Johannes Kuhn) – Bachelorarbeit 

• [58] (2010): Herausforderungen von Blue-Ocean-Innovationsstrategien auf Märkten von 

Konsumgütern: Smoothie-Getränke, Fotobücher, Landlust-Zeitschriften und Touch-Screen-

Mobiltelefone (Alexander Lacker) – Bachelorarbeit  

• [57] (2010): Medienbezogene Perspektiven des modernen gesellschaftlichen Wandels: Mobilität, 

Globalisierung und Umweltwahrnehmung (Michaela Metz) – Bachelorarbeit  

• [56] (2010): Herkunft als Qualitätsmerkmal und Strategie: Markierung von Produkten und 

Dienstleistungen im Wandel (Larissa Schwab) – Bachelorarbeit  

• [55] (2010): Die Rolle und Wirkung von Ritualen in Markenführung. Projekt einer empirischen Studie 

(Thomas Siebenhüner) – Bachelorarbeit  

• [54] (2010): Planung und Umsetzung des Kommunikations-Mix im Naturkostsektor am Beispiel der 

Mineralwasser der St. Leonhards-Vertriebs GmbH & Co. KG (Ute Sorgenfrei) – Bachelorarbeit 

• [53] (2010): Marketing Anosmie. Die Entwicklung der Geruchswahrnehmung von Luxus-Marken 

(Florinda Streller) – Bachelorarbeit  
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• [52] (2010): „Continual improvement“ und „resistance to change“ als Herausforderungen der 

modernen Unternehmensführung insbesondere der Medienunternehmen (Andreas Thiel) – 

Bachelorarbeit  

• [51] (2010): Das Managementdilemma in einem erfolgreichen mittelständischen Unternehmen: 

Porter-Theorie von „Fünf Wettbewerbskräften“ versus Simon-Ansatz von Hidden Champions. 

Hintergründe und praktische Lösungen (Sarah Weber) – Bachelorarbeit 

• [50] (2010): Die Entwicklung und das Erlebnis einer Marke durch Flagship Stores und Brand Parks 

dargestellt am Beispiel von Swarovski und weiterer Marken (Frank Bauderer) – Bachelorarbeit 

• [49] (2010): Produktion und Wahrnehmung der Fernsehunterhaltung insbesondere der Game- und 

Quizshows in Deutschland (Susanne Besier) – Bachelorarbeit  

• [48] (2010): Anwendung des Leitfadens gesellschaftlicher Verantwortung (ISO 26000) in 

Medienunternehmen, dargestellt am Beispiel von Hubert Burda Media und dem FOCUS Magazin 

Verlag: Anforderungen, Herausforderungen und Bedeutung (Anja Deeg) – Bachelorarbeit 

• [47] (2010): Fachzeitschriften im Wandel. Medienwirtschaftliche Aspekte der Strategischen 

Unternehmensführung von Fachverlagen dargestellt am Beispiel von Fachzeitschriften aus dem 

Bereich Werbung (Diana Herrmann) – Bachelorarbeit  

• [46] (2010): Der Wandel betrieblicher Kommunikationspolitik mit internen Stakeholdergruppen 

dargestellt am Beispiel einer Mitarbeiterzeitung von SIEMENS (Kateryna Jarymowycz) – 

Bachelorarbeit  

• [45] (2010): Marktforschung als Geschäftsmodell im Internetzeitalter dargestellt am Beispiel der 

Statista GmbH – „Ort im Land der Ideen 2010“ (Markus Manßhardt) – Bachelorarbeit  

• [44] (2010): Barack Obama als Metapher der modernen politischen Kommunikation (Kathrin Sperl) – 

Bachelorarbeit 

• [43] (2010): Bürgervertretung durch das Fernsehen. Die kommunikative Wirkung der Sendung „Jetzt 

red i, Europa“ des Bayerischen Rundfunks (Johannes Thalhammer) – Bachelorarbeit 

• [42] (2010): Chancen und Herausforderungen des modernen Markenmanagements aus Sicht der 

Neuen Institutionsökonomik: Märkte, Kunden und Medien (Kemal Yegenoglu) – Bachelorarbeit  

• [41] (2009): Herausforderungen der Kundenbindungspolitik der Markenartikelhersteller in den Zeiten 

der Wirtschafts- und Finanzkrise dargestellt am Beispiel der Modebranche (Katharina Behrens) – 

Bachelorarbeit  

• [40] (2009): Medienwirksamkeit der Werbesprache in der Vergangenheit und Gegenwart dargestellt 

am Beispiel der Evolution von Claims bei AUDI (Christiane Brehm) – Bachelorarbeit  

• [39] (2009): Strategische Standortplanung und Standortgestaltung von Medienunternehmen: 

Einflussfaktoren, Visionen und Wirkungen (Christian Fager) – Bachelorarbeit  

• [38] (2009): Akustische (Medien-)Markenführung in der Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft 

(Julian Golms) – Bachelorarbeit  

• [37] (2009): Crossmedialität in der modernen politischen Kommunikation dargestellt am Beispiel der 

WUMS-Kampagne der Grünen bei der Europawahl 2009 (Patrick Höchstetter) – Bachelorarbeit  

• [36] (2009): Komparative Analyse der Stadtmarketingkonzepte von historischen Städten in 

Deutschland mit Schwerpunkt Augsburg und Münster (Sonja Kellinger) – Bachelorarbeit  

• [35] (2009): Globalisierungsstrategie und Osteuropapolitik (insbesondere Polen und Ukraine) von 

deutschen Zeitungs- und Zeitschriftenverlagen seit den 1990er Jahren (Magdalena Nykowska-

Woznicka) – Bachelorarbeit  

• [34] (2009): Portfolioumschichtungen von Medienunternehmen in den Zeiten der Finanz- und 

Wirtschaftskrise: Kommunikation, Strategien und Wirkungen (Benjamin Schier) – Bachelorarbeit  
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• [33] (2009): Erziehung, Aufklärung und Sensibilisierung der Öffentlichkeit aus medienmarketing-

technischer Sicht (Isabelle Schindler) – Bachelorarbeit  

• [32] (2009) Gegensätze von Kundenbindungsstrategien der Online-Dating-Portale am Beispiel von 

Friendscout24.de (Florian Schröder) – Bachelorarbeit  

• [31] (2009): Moderne Medienmarkenführung: Strategien, Maßnahmen und Wirkungen (Saskia Reiss) 

– Bachelorarbeit  

• [30] (2009): Implementierung der nachhaltigen Qualitätssicherung in einem externen 

Dienstleistungsunternehmen der Medienbranche (Melanie Herrmann) – Bachelorarbeit  

• [29] (2009): Fernsehkonsum in der Öffentlichkeit in der Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft: 

betriebswirtschaftliche, technische und soziale Aspekte (Elisabeth Loher) – Bachelorarbeit  

• [28] (2008): Medienwirtschaftliche Aspekte der Implementierung von Video-Podcasts im 

Gesundheitsmanagement- und marketing – Eine empirisch-analytische Untersuchung (Andreas Prinz) 

– Masterarbeit  

• [27] (2008): Herausforderungen und Perspektiven der Individualisierung von Massendienstleistungen 

und -produkten: Modernes Wettbewerbsvorteilsmanagement im Hotelgewerbe und in der 

Medienindustrie (Julia Fischels) – Masterarbeit  

• [26] (2008): Umsetzung moderner Consumer-/ Customer Relationship Management-Änsätze in den 

„alten“ und „neuen“ Medien: Systematisierung, Strategien und Wirkung (Veronika Bing) – 

Bachelorarbeit  

• [25] (2008): Herausforderungen und Chancen einer modernen Zeitung für Jugendliche in 

Deutschland, dargestellt unter Anwendung des „Sinus-Milieus“-Ansatzes am Beispiel der 

katholischen Jugend (Hannah Förster) – Bachelorarbeit  

• [24] (2008): Filmwirtschaft im Wandel: Marktorientierung, Merchandising und Globalisierung. Eine 

medienökonomische Untersuchung (Florian Müller) – Bachelorarbeit  

• [23] (2008): Medienbetriebswirtschaftliche Aspekte von Rückrufaktionen eines multinationalen 

Automobilkonzerns: Akteure, Strategien und Wirkungen (Nicolas Neuner) – Bachelorarbeit  

• [22] (2008): Betriebswirtschaftliche Aspekte des Zeitmanagements bei der Nutzung „alter“ und 

„neuer“ Medien: Akteure, Prozesse und Perspektive (Alexandra Schrädobler) – Bachelorarbeit  

• [21] (2008): Marketingplanung und -strategie von Werbeagenturen bei der Gestaltung und 

Umsetzung von Eigenwerbung: Große, mittlere und kleinere Werbeagenturen im Vergleich (Franziska 

Schwarzmayr) – Bachelorarbeit  

• [20] (2008): Generierung von Innovationen in der Medienwirtschaft durch Reduktions- und 

Optimierungsansätze (Emanuel Tiefenthaler) – Bachelorarbeit  

• [19] (2008): Die Anwendung von Geomarketing-Ansätze im Medienmanagement: Planung, 

Implementierung und Herausforderungen (Pavlina Atanasova) – Diplomarbeit 

• [18] (2007): Einsatzpotentiale und Implementierungsprobleme von Web 2.0-Modulen in den 

Management- und Geschäftsprozessen multinationaler Unternehmen der Automobil- und 

Medienbranche (Elena Varbanovska) – Diplomarbeit  

• [17] (2007): Innovationspolitik und -management auf betrieblicher Ebene in Deutschland und China 

im Vergleich dargestellt am Beispiel der Telekommunikationsindustrie: Rahmenbedingungen, 

Umsetzung und Wirkung (Matthias Brömser) – Diplomarbeit  

• [16] (2007): Lieferantenstatus als Marketingargument in der Vergangenheit und Gegenwart 

dargestellt am Beispiel von Lieferantenbeziehungen zu den Königshäusern und Multinationalen 

Unternehmen (Karlo Finsterbusch) – Diplomarbeit  
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• [15] (2007): Moderner Marketing-Mix bei Convenience-Goods dargestellt am Beispiel von Schwan 

Stabilo, Lindt und Teekanne (Petra Gast) – Diplomarbeit  

• [14] (2007): Die Anwendung moderner Marktforschungsmethoden und -instrumente in einem 

international ausgerichteten mittelständischen Unternehmen in Deutschland dargestellt am Beispiel 

der Erforschung des Marktes für Elektrowerkzeuge in der Ukraine (Yevgenia Riedelsberger) – 

Diplomarbeit  

• [13] (2007): Moderne Exportformen chinesischer Unternehmen: „Werkbank“ versus „selbstständiger 

Anbieter“ (Mengmeng Tan) – Diplomarbeit 

• [12] (2007): Die Einrichtung moderner interner Kotrollsysteme in Unternehmen mit US-

amerikanischen Listing. Politische und betriebliche Rahmenbedingungen und Beson-derheiten der 

Umsetzung von Sarbanes-Oxley Act in Deutschland (Florian Frugier) – Diplomarbeit  

• [11] (2007): Zertifiziertes Umweltmanagement in der kommunalen Verwaltung im Süddeutschen 

Raum (Malte Kaufmann) – Diplomarbeit 

• [10] (2007): Die Anwendung moderner Informations- und Kommunikationstechnologien im 

umweltorientierten Controlling eines Multinationalen Unternehmens dargestellt am Beispiel des 

deutschen Standorts des Landmaschinenherstellers John Deere (Julia Schüssler) – Diplomarbeit 

• [9] (2007): Strategisches Management in kleinen und mittleren Unternehmen der 

Biotechnologiebranche in Deutschland (Gergana Stoyanova) – Diplomarbeit 

• [8] (2007): Data Mining als Instrument der Marketingforschung in einem multinationalen Konzern 

dargestellt am Beispiel des Analytischen Customer Relationship Management bei der SIEMENS AG 

(Michael Ehrmann) – Diplomarbeit 

• [7] (2007): Servicequalität als kritischer Erfolgsfaktor im Unternehmen dargestellt am Beispiel der 

SCA Hygiene Products GmbH (The Luan Vu) – Diplomarbeit 

• [6] (2007): Nachhaltigkeitsmanagement in den kirchenrechtlichen Körperschaften des öffentlichen 

Rechts in Deutschland: Vision und Umsetzung (Elena Nagornova) – Diplomarbeit 

• [5] (2007): Modellierung und Optimierung betrieblicher Prozesse im Demo- und Service-Center eines 

multinationalen Unternehmens der Optikindustrie dargestellt am Beispiel der Leica Microsystems 

Vertrieb GmbH (Maxim Semenov) – Diplomarbeit 

• [4] (2007): Lobbying in der Europäischen Umweltpolitik. Gesetzliche Rahmenbedingungen, Akteuere 

und Institutionen (Timo Ritter) – Diplomarbeit 

• [3] (2006): Der umweltorientierte Wandel der ungarischen Zementindustrie unter dem Einfluss der 

EU-Erweiterung (Krisztina Rössl) – Diplomarbeit 

• [2] (2006): Business Process Reeingeneering: die Umsetzung in einem modernen multinationalen 

Unternehmen (Diana Gromchevska) – Diplomarbeit 

• [1] (2006): Die Bedeutung der Umweltmanagementnorm DIN EN ISO 14001:2005 für Unternehmen 

am Beispiel eines Chemiekonzerns (Dorothea Grillo) – Diplomarbeit 
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Betreute Hausarbeiten (Hochschule RheinMain, VWA Wiesbaden, 
Mediadesign Hochschule, FOM Mannheim, Universität 
Heidelberg): 

• [415] (2019): Ad Blocking: Marketing-Buzzword  

• [414] (2019): Affiliate Marketing: Marketing-Buzzword  

• [413] (2019): Content Marketing: Marketing-Buzzword  

• [412] (2019): Contextual advertising: Marketing-Buzzword  

• [411] (2019): Customer Journey: Marketing-Buzzword  

• [410] (2019): Display advertising: Marketing-Buzzword  

• [409] (2019): FOMO – Fear of Missing Out: Marketing-Buzzword  

• [408] (2019): Gamification: Marketing-Buzzword  

• [407] (2019): Growth Hacking: Marketing-Buzzword  

• [406] (2019): Holistic Marketing: Marketing-Buzzword  

• [405] (2019): Inbound Marketing: Marketing-Buzzword 

• [404] (2019): Influencer Marketing: Marketing-Buzzword  

• [403] (2019): Micro-Moments: Marketing-Buzzword  

• [402] (2019): Mobile Advertising: Marketing-Buzzword  

• [401] (2019): Native Advertising: Marketing-Buzzword  

• [400] (2019): Programmatic Branding: Marketing-Buzzword  

• [399] (2019): Retention Marketing: Marketing-Buzzword  

• [398] (2019): Search Engine Marketing: Marketing-Buzzword  

• [397] (2019): Storytelling Marketing: Marketing-Buzzword  

• [396] (2019): ToFu MoFu BoFu: Marketing-Buzzword 

• [395] (2019): Touchpoint Marketing: Marketing-Buzzword  

• [394] (2019): User-generated Content Marketing: Marketing-Buzzword 

• [393] (2019): „Hashtag“ in Marketing und Kommunikation im Jahre 2018 in Deutschland  

• [392] (2019): „Influencer” in Marketing und Kommunikation im Jahre 2018 in Deutschland 

• [391] (2019): „Storytelling” in Marketing und Kommunikation im Jahre 2018 in Deutschland 

• [390] (2019): „Liken” und „Posten“ in Marketing und Kommunikation im Jahre 2018 in Deutschland 

• [389] (2019): „Blogs” in Marketing und Kommunikation im Jahre 2018 in Deutschland 

• [388] (2019): „Facebook” in Marketing und Kommunikation im Jahre 2018 in Deutschland 

• [387] (2019): „YouTube“ in Marketing und Kommunikation im Jahre 2018 in Deutschland 

• [386] (2019): Die Zeitschrift „Barbara“: Marketing-, Kommunikations- und Medienstrategien 

• [385] (2019): Der Thermomix: Marketing-, Kommunikations- und Medienstrategien 

• [384] (2019): Netflix: Marketing-, Kommunikations- und Medienstrategien 

• [383] (2019): StarWars: Marketing-, Kommunikations- und Medienstrategien 

• [382] (2019): LEGO: Marketing-, Kommunikations- und Medienstrategien 

• [381] (2019): Social Media Analytic Tools für Medienmanager: Anwendungsfall “Hochschul- und 

Studiengangskommunikation“ 

• [380] (2019): Social Media Monitoring: Kennzahlen: Anwendungsfall “Hochschul- und 

Studiengangskommunikation“ 
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• [379] (2019): Facebook: Social-Media-Analytics für Medienmanager: Anwendungsfall “Hochschul- 

und Studiengangskommunikation“ 

• [378] (2019): Instagram: Social-Media-Analytics: Anwendungsfall “Hochschul- und 

Studiengangskommunikation“ 

• [377] (2019): Twitter: Social-Media-Analytics: Anwendungsfall “Hochschul- und 

Studiengangskommunikation“ 

• [376] (2019): Pinterest: Social-Media Analytics: Anwendungsfall “Hochschul- und 

Studiengangskommunikation“ 

• [375] (2019): YouTube: Social-Media-Analytics: Anwendungsfall “Hochschul- und 

Studiengangskommunikation“ 

• [374] (2018): Corporate Social Responsibility bei Banken  

• [373] (2018): Corporate Social Responsibility im Dienstleistungsbereich  

• [372] (2018): Corporate Social Responsibility bei Einpersonenunternehmen (EPU)  

• [371] (2018): Corporate Social Responsibility bei Versicherungen  

• [370] (2018): Corporate Social Responsibility von multinationalen Unternehmen 

• [369] (2018): Corporate Social Responsibility bei Kleinen und Mittleren Unternehmen (KMU)  

• [368] (2018): Corporate Social Responsibility in der Chemieindustrie (Martin Reif) 

• [367] (2017): Ericsson (seit 1876 │ Schweden): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [366] (2017): Nokia (seit 1871 │ Finnland): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen 

• [365] (2017): Electrolux (seit 1919 │ Schweden): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [364] (2017): Novo Nordisk (seit 1923 │ Dänemark): Managementprinzipien und aktuelle 

Entwicklungen  

• [363] (2017): Bang & Olufsen (seit 1925 │ Dänemark): Managementprinzipien und aktuelle 

Entwicklungen  

• [362] (2017): Volvo (seit 1927 │ Schweden): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [361] (2017): LEGO (seit 1932 │ Dänemark): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [360] (2017): SAAB (seit 1937 │ Schweden): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [359] (2017): IKEA (seit 1943 │ Schweden): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [358] (2017): H&M Hennes & Mauritz (seit 1947 │ Schweden): Managementprinzipien und aktuelle 

Entwicklungen  

• [357] (2017): GANT (seit 1949 │ Schweden): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [356] (2017): BoConcept (seit 1952 │ Dänemark): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [355] (2017): Ecco (seit 1963 │ Dänemark): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen  

• [354] (2017): ROVIO (seit 2003 │ Finnland): Managementprinzipien und aktuelle Entwicklungen 

• [353] (2017): „Walt Disney Studio“ und Walt Disney (1923-1937): Mediengründungen in ihren Start- 

und Wachstumsphasen 

• [352] (2017): „DER SPIEGEL“ (Zeitschrift) und Rudolf Augstein (1947-1961): Mediengründungen in 

ihren Start- und Wachstumsphasen  

• [351] (2017): „BILD“ (Zeitung) und Axel Springer (1952-1961): Mediengründungen in ihren Start- und 

Wachstumsphasen 

• [350] (2017): „Playboy“ (Zeitschrift) und Hugh Hefner (1953-1959): Mediengründungen in ihren 

Start- und Wachstumsphasen 

• [349] (2017): „ZDF“ und Karl Holzamer (1960-1967): Mediengründungen in ihren Start- und 

Wachstumsphasen 
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• [348] (2017): „RTL Television“ und Helmut Thoma (1984-1992): Mediengründungen in ihren Start- 

und Wachstumsphasen  

• [347] (2017): „Premiere TV“ und Leo Kirch (1991-1997): Mediengründungen in ihren Start- und 

Wachstumsphasen  

• [346] (2017): „Focus“ (Zeitschrift) und Helmut Markwort & Hubert Burda (1993-1996): 

Mediengründungen in ihren Start- und Wachstumsphasen 

• [345] (2017): „Google“ und Larry Page & Sergey Brin (1996-2001): Mediengründungen in ihren Start- 

und Wachstumsphasen 

• [344] (2017): „Facebook“ und Mark Zuckerberg (2004-2008): Mediengründungen in ihren Start- und 

Wachstumsphasen 

• [343] (2017): „The Huffington Post“ und Arianna Huffington (2005-2011): Mediengründungen in 

ihren Start- und Wachstumsphasen 

• [342] (2017): „Angry Birds“ und Mikael Hed (2009-2012): Mediengründungen in ihren Start- und 

Wachstumsphasen 

• [341] (2017): „Barbara“ (Zeitschrift) und Barbara Schöneberger & Brigitte Huber (2015-2017): 

Mediengründungen in ihren Start- und Wachstumsphasen 

• [340] (2016): Management der Unternehmenskommunikation auf Facebook (Christina Heeb) 

• [339] (2016): Management der Unternehmenskommunikation auf XING (Sarah Hofstetter) 

• [338] (2016): Management der Unternehmenskommunikation auf Instagram (Rebecca Stappert) 

• [337] (2016): Management der Unternehmenskommunikation auf YouTube (Oliver Schramm) 

• [336] (2016): Management der Unternehmenskommunikation in Corporate Blogs (Silke Meinert)  

• [335] (2016): Management der Unternehmenskommunikation im Social Media Room: 

Optimierungspotentiale (Valeina Longhi) 

• [334] (2016): Management der Unternehmenskommunikation auf Facebook (Melanie Lang)  

• [333] (2016): Management der Unternehmenskommunikation auf WordPress Basis (Blogs): 

Fallbeispiel „The Coca Cola Company“ (Eva Krauss) 

• [332] (2016): Management der Unternehmenskommunikation auf YouTube: Fallbeispiel „The Coca 

Cola Company“ (Jens Bielmann)  

• [331] (2016): Bundesverband Deutsche Startups e.V.: Organisation, Aktivitäten und Wirkungen 

(Carolin Binder)  

• [330] (2016): deutsche-startups.de: Organisation, Aktivitäten und Wirkungen. (Laura Bott) 

• [329] (2016): Gruenderszene.de: Organisation, Aktivitäten und Wirkungen. (Lydia Göring) 

• [328] (2016): Startup-Netzwerke im Rhein-Main-Gebiet: Rhein-main-startups.com, startup-mainz.de, 

heimathafen-wiesbaden.de: Organisation, Aktivitäten und Wirkungen (Désirée Lambertz) 

• [327] (2016): Namensfindung für Startups („Asando“, „Lieferando“, „Recommendo“, „Regiondo“, 

„Reparando“, „Thermondo“ usw.): Prinzipien und Regeln (Alexander Kolmogorzew) 

• [326] (2016): Logogestaltung für Startups: Prinzipien und Regeln (Luca Hartung) 

• [325] (2016): Mediaplanung für Startups: Prinzipien und Regeln (Bita Mohammadi) 

• [324] (2016): Blogging für Startups: Prinzipien und Regeln (Jennifer Nadine Schneider) 

• [323] (2016): Medien für Startups (Bücher, Zeitschriften, Internetportale, Newsletter): Entwicklung 

und Bedeutung (Vanessa Nguyen) 

• [322] (2016): Startup-Szene: Merkmale, Eigenschaften, Image (Alina Nitsche) 

• [321] (2016): “Business Angel“ als Begriff im deutschsprachigen Raum (Linda Schildknecht) 

• [320] (2016): “Startup“ als Begriff im deutschsprachigen Raum (Julia Wilhelmy) 
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• [319] (2016): Startup-Clusters: Entwicklung und Bedeutung (Carina Trupp) 

• [318] (2016): Startup-Übernahmen von Axel Springer bis Cisco: Entwicklung und Bedeutung (Lisa 

Neumeyer) 

• [317] (2016): Die Flugkurve des Unternehmens „Rocket Internet SE“ (Leonie Zincke)  

• [316] (2016): Zenmate (Startup des Jahres 2014): Startups-Management: Rahmenbedingungen, 

Geschäftsmodelle und Strategien (Fabrice Weber) 

• [315] (2016): Protonet (Startup des Jahres 2013): Startups-Management: Rahmenbedingungen, 

Geschäftsmodelle und Strategien (Julian Daheim) 

• [314] (2016): Outfittery (Startup des Jahres 2012): Startups-Management: Rahmenbedingungen, 

Geschäftsmodelle und Strategien  

• [313] (2016): Gidsy (Startup des Jahres 2011): Startups-Management: Rahmenbedingungen, 

Geschäftsmodelle und Strategien (Nico Bohländer) 

• [312] (2016): Avocado Store (Startup des Jahres 2010): Startups-Management: Rahmenbedingungen, 

Geschäftsmodelle und Strategien (Christina Nungesser) 

• [311] (2016): PaperC (Startup des Jahres 2009): Startups-Management: Rahmenbedingungen, 

Geschäftsmodelle und Strategien (Daniel Dörr) 

• [310] (2016): Statista (Startup des Jahres 2008): Startups-Management: Rahmenbedingungen, 

Geschäftsmodelle und Strategien (Francesca Viola) 

• [309] (2016): Mymuesli (Startup des Jahres 2007): Startups-Management: Rahmenbedingungen, 

Geschäftsmodelle und Strategien (Denny Ahrens) 

• [308] (2016): XING (2003): Startups-Management: Rahmenbedingungen, Geschäftsmodelle und 

Strategien 

• [307] (2015): Pearson PLC: Strategic Management (Anna-Katharina Hüging) 

• [306] (2015): The Walt Disney Company: Strategic Management (Christian Kretz) 

• [305] (2015): Crocs, Inc.: Strategic Management (Ninja Hellert) 

• [304] (2015): Netgear, Inc.: Strategic Management (Xiao Zhang) 

• [303] (2015): ExxonMobil Corp.: Strategic Management (Jacqueline Mayer) 

• [302] (2015): Nikon Corporation: Strategic Management (David Soether) 

• [301] (2015): L’Oréal Group: Strategic Management (Laura Jörg) 

• [300] (2015): Bayerische Motoren Werke AG, BMW: Strategic Management (Janja Pejic) 

• [299] (2015): JPMorgan Chase & Co: Strategic Management (Ramona Iuliana Oltean) 

• [298] (2015): The Emirates Group: Strategic Management (Ji Yu) 

• [297] (2015): Davide Campari-Milano S.p.A.: Strategic Management (Witali Zeiler) 

• [296] (2015): Reform des ärztlichen Bereitschaftsdienstes in Hessen (Januar-Mai 2015): 

Konfliktmanagement und Krisenkommunikation (Gümüs Hatice) 

• [295] (2015): Masernimpfung-Debatte (Oktober 2014 bis April 2015): Konfliktmanagement und 

Krisenkommunikation (Matthias Schneider) 

• [294] (2015): Hygieneskandal am Mannheimer Uniklinikum (Oktober 2014 bis Mai 2015): 

Konfliktmanagement und Krisenkommunikation (Sarah Kugler) 

• [293] (2015): Die Grünenthal GmbH und das Schlafmittel Contergan: Konfliktmanagement und 

Krisenkommunikation (Dominik Manz) 

• [292] (2015): Die Karenzzeitregelung: Daniel Bahr als Bundesminister für Gesundheit und als 

Generalbevollmächtigter der Allianz Privaten Krankenversicherung: Konfliktmanagement und 

Krisenkommunikation (Michael Hähnel) 
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• [291] (2015): Strahlenskandal in der Asklepios Klinik St. Georg (Hamburg): Konfliktmanagement und 

Krisenkommunikation (Fabienne Weinzierl) 

• [290] (2015): Tarifverhandlungen im Sozial- und Erziehungsdienst (Februar – Mai 2015): 

Konfliktmanagement und Krisenkommunikation (Lisa Jenewein) 

• [289] (2015): Krise des Gesundheitssystems in Griechenland (2009-2015): Konfliktmanagement und 

Krisenkommunikation (Julia Engel) 

• [288] (2015): Landärztemangel (2011-2015): Konfliktmanagement und Krisenkommunikation (Carolin 

Gerstner) 

• [287] (2015): Pathogene Keime auf der Frühchenstation im Krankenhaus im Zeitraum 01.01.2010 – 

08.06.2015 (Uniklinikum Mainz Klinikum Bremen-Mitte und Charité Berlin): Konfliktmanagement und 

Krisenkommunikation (Jonas Bernatz) 

• [286] (2015): Sexueller Missbrauch an der Odenwaldschule (1910-2015): Konfliktmanagement und 

Krisenkommunikation (Damaris Schumacher)  

• [285] (2015): Comcast Corporation: CSR PR (Neerapa Sapanuchat) 

• [284] (2015): Time Warner Inc.: CSR PR (Sukanya Supanpesat) 

• [283] (2015): Vivendi SA: CSR PR (Nirote Chaweewannakorn) 

• [282] (2015): Pearson PLC: CSR PR (Chitipat Dhakoorabutr) 

• [281] (2015): Twenty-First Century Fox Inc.: CSR PR (Xuezhen Wang) 

• [280] (2015): The Walt Disney Company: CSR PR (Wesarat Tantasutthikun) 

• [279] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Brockhaus Enzyklopädie (15.10.1805 – 20.03.2009) (Sarah Wolf) 

• [278] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Financial Times Deutschland (21.02.2000 – 07.12.2012) (Hergen Papenguth) 

• [277] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Vanity Fair Deutschland (07.02.2007-19.02.2009) (Megan Faye Toth) 

• [276] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Wetten, dass..? (14.02.1981-13.12.2014) (Sascha Humann) 

• [275] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Tidal (28.10.2014-?) (Matthias Klein) 

• [274] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: „John Carter – Zwischen zwei Welten“ (07.03.2012) (Tobias Mayer) 

• [273] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Metro-Goldwyn-Mayer (17.05.1924-03.11.2010) (Felix Kerth) 

• [272] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Kodak (04.09.1888-03.09.2013) (Dajana Komp)  

• [271] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Nintendo (23.09.1889-?) (Patrick Messer) 

• [270] (2015): Die Top-Flops: Fehlentscheidungen, Misserfolge und Niederlagen des 

Medienmanagements: Nokia Corporation (1865/1967-25.04.2014) (Annika Hering) 

• [269] (2015): Axel Springer Verlag: Mergers and Acquisitions unter Mathias Döpfner (Annika Hitzel) 

• [268] (2015): Axel Springer Verlag: Mergers and Acquisitions und ProSiebenSat.1 (Tim Thiemann) 

• [267] (2015): Axel Springer Verlag: Mergers and Acquisitions im TV Bereich (Deana Chontova)  

• [266] (2015): Axel Springer Verlag: Mergers and Acquisitions im Online-Bereich (Seloger.com) (Alina 

Sterker) 
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• [265] (2015): Axel Springer Verlag: Mergers and Acquisitions und Ringier AG (Dominika Teresa 

Stepan) 

• [264] (2015): Walt Disney Company: Mergers and Acquisitions unter Michael Eisner (1984-2005) 

(Leonie Zorzi) 

• [263] (2015): Walt Disney Company: Mergers and Acquisitions unter Robert Iger (Alicia Brenes 

Vadillo) 

• [262] (2015): Walt Disney Company: Mergers and Acquisitions und Comcast Corporation (Elena 

Lebedeva) 

• [261] (2015): Walt Disney Company: Mergers and Acquisitions und Pixar Animation Studios (Jenny 

Higer) 

• [260] (2015): Walt Disney Company: Mergers and Acquisitions und MARVEL (Annika Meierhöfer)  

• [259] (2015): Walt Disney Company: Mergers and Acquisitions und Lucasfilm Ltd. (Björn Buhl) 

• [258] (2014): Bertelsmann SE & Co. KGaA im Geschäftsjahr 2013/2014: Management, Medien und 

Kommunikation (Catja Claußen) 

• [257] (2014): Axel Springer SE im Geschäftsjahr 2013/2014: Management, Medien und 

Kommunikation (Jan Henrik Schäfer) 

• [256] (2014): ProSiebenSat.1 Media AG im Geschäftsjahr 2013/2014: Management, Medien und 

Kommunikation (Saskia Kanne) 

• [255] (2014): ZDF im Geschäftsjahr 2013/2014: Management, Medien und Kommunikation (Miriam 

Ketter) 

• [254] (2014): Begriff „Medienmanagement“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Alexander 

Binder) 

• [253] (2014): Begriff „Crossmedia“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Christopher Adjei) 

• [252] (2014): Begriff „Multimedia“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Sabine Mohr) 

• [251] (2014): Begriff „Neue Medien“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Jasmin Rothenbuecher) 

• [250] (2014): Begriff „Medienkonvergenz“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Jana Seifert) 

• [249] (2014): Begriff „Zeitungssterben“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Annalena Bibo) 

• [248] (2014): Begriff „Teletext“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Kai B. Deller) 

• [247] (2014): Begriff „Soziale Netzwerke“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Friederike Barie) 

• [246] (2014): Begriff „Web 2.0“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Caroline Trojan) 

• [245] (2014): Begriff „Hashtag“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Nina Katharina Ruhwedel) 

• [244] (2014): Begriff „Shitstorm“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Jonas Herdt) 

• [243] (2014): Begriff „Neuland“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Lena Graf) 

• [242] (2014): Begriff „Flatrate“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Christian Danz) 

• [241] (2014): Begriff „Handy“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Christof Diefenbach) 

• [240] (2014): Begriff „Klingelton“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Julia Eisele) 

• [239] (2014): Begriff „Cloud Computing“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Adrian Happel) 

• [238] (2014): Begriff „Ego Shooter“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Eskandar Farsimadan) 

• [237] (2014): Begriff „Szene“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Marie Gehrke) 

• [236] (2014): Begriff „Crowdfunding“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Sven-Oliver Funke) 

• [235] (2014): Begriff „Kreativwirtschaft“: Entstehung, Verbreitung, Verwendung (Jennifer Brzezinska) 

• [234] (2014): Bertelsmann AG und Hartmut Ostrowski (2008-2011): Management zwischen Erfolg 

und Misserfolg (Katrin Scheld) 
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• [233] (2014): ZDF und Markus Schächter (2002-2012) : Management zwischen Erfolg und Misserfolg 

(Julia Lohbeck) 

• [232] (2014): Axel Springer AG und Matthias Döpfner (seit 2002) : Management zwischen Erfolg und 

Misserfolg (Sandra Diefenbach) 

• [231] (2014): Ringier AG und Marc Walder (seit 2008) : Management zwischen Erfolg und Misserfolg 

(Florian Seiler) 

• [230] (2014): ProSiebenSat. 1 Media AG und Thomas Ebeling (seit 2009) : Management zwischen 

Erfolg und Misserfolg (Moritz Spahn) 

• [229] (2014): Walt Disney Company und Bob Iger (seit 2005) : Management zwischen Erfolg und 

Misserfolg (Katrin Müller) 

• [228] (2014): Pearson PLC und Marjorie Scardino (1997-2013) : Management zwischen Erfolg und 

Misserfolg (Benjamin Huder) 

• [227] (2014): Microsoft Corporation und Steve Ballmer (2000-2013) : Management zwischen Erfolg 

und Misserfolg (Arljinda Ismajli) 

• [226] (2014): SONY Corporation und Howard Stringer (2005-2012) : Management zwischen Erfolg 

und Misserfolg (Romina Kunkel) 

• [225] (2014): EBAY Inc. und John Donahoe (seit 2008) : Management zwischen Erfolg und Misserfolg 

(Claudio Garufi) 

• [224] (2014): Erfolg und Misserfolg in der Unternehmensführung von Medienunternehmen (Arnd 

Müller) 

• [223] (2013): Die Schweigespirale in Social Media 

• [222] (2013): Der Hornbach-Hammer. Erfolgsfaktoren einer Marketingkampagne 

• [221] (2013): Proximity Mobile Payment - Status Quo. Das Smartphone wird zur Geldbörse 

• [220] (2013): Die Bildungsrevolution und die Khan Academy 

• [219] (2013): Die ökonomische Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft für die Stadt Berlin 

• [218] (2013): Angela Merkels „Neuland“-Hashtag im Zentrum der Öffentlichkeit 

• [217] (2013): Hierarchien von Prominenten in den Medien und der Werbung 

• [216] (2013): Die Väter des „Waisenkindes“. Einflussfaktoren und Erklärungsmuster beim Scheitern 

von Start-ups 

• [215] (2013): Werbewirkung von Live-Sendungen im Fernsehen 

• [214] (2013): Der diskrete Charme des App-Rankings: Aufbaukriterien und Wirkungsdimensionen 

• [213] (2013): Inhalte und Wirkungspotentiale der Coca Cola Markenkampagne „Trink‘ ne Coke mit...“ 

• [212] (2013): Im Trend mit Snapchat?! 

• [211] (2013): Crossmediale Führung von TV-Marken in den USA am Beispiel von „The Ellen 

DeGeneres Show“ 

• [210] (2013): Die französische Medienlandschaft - Pluralistisch oder totalitär? 

• [209] (2013): Internationale Modenschauen und Modewochen in Deutschland: Marketing, Mode und 

Medien 

• [208] (2013): „Red Carpet“ und die Modeindustrie dargestellt am Beispiel der Oscars Red Carpet 

2013 

• [207] (2013): Interest for Pinterest. Vernetzung von Online Kampagnen am Beispiel der Opel ADAM 

Kampagne 

• [206] (2013): Alle (?) gegen (?) GEZ (?). Der Protest-Samstag in Deutschland (23. März 2013): 

Symbolsprache und Medienanalyse 
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• [205] (2013): „In Icon we trust“. Die archaistischen Symbole in der digitalen Welt: Diskette, Filmrolle 

und Sanduhr 

• [204] (2013): Die Umsetzung des „Kunde ist König“- Grundsatzes bei der KiK Textilien und Non-Food 

GmbH 

• [203] (2013): Phänomen ZARA. Die Strategien des Unternehmens Inditex 

• [202] (2013): Die Zielgruppe von Chanel No. 5 im Wandel der Zeit 

• [201] (2013): Aufbau der Marke „Petit Bateau“ innerhalb der Unternehmensgruppe „Yves Rocher“ 

(1988-2013) 

• [200] (2013): Innovative Werbeformen eines Modeunternehmens dargestellt am Beispiel Ralph 

Lauren – 4D Experience  

• [199] (2013): Hollywood Diven und ihr Make-up. Von Verehrung zur Massenproduktion 

• [198] (2013): Das Haus Chanel nach Karl Lagerfeld. Die Nachfolgerdiskussion um Haider Ackermann: 

Potentiale und Risiken. 

• [197] (2013): Medialisierung des Brautkleidphänomens dargestellt am Beispiel des Brautkleides von 

Kate Middleton 

• [196] (2013): Das Unternehmen Singer und die Vermarktung seiner Produkte im 21. Jahrhundert 

• [195] (2013): Retrofuturistische Attribute der Mode- und Stillrichtung „Steam-Punk“: von den 

Ursprüngen in der Literatur (Jules Verne, H.G Wells und Arthur Conan Doyle) bis zu modernen 

Lifestyle-Ausprägungen 

• [194] (2013): Trendsetting aus Belgien: Die Modewelt der Antwerp Six 

• [193] (2013): Die Bedeutung von deutschen Modeblogs in der Modewelt 

• [192] (2013): Die Milchfaser - von der Milch zum Kleid 

• [191] (2013): Die Attributen der Musik- und Modeszene. Fallbeispiel „Visual Kei“ aus Japan 

• [190] (2013): Die Wandlung der Covergirls auf den Modezeitschriften der 1920’er Jahre am Beispiel 

von Vogue 

• [189] (2013): Der Wettbewerb der beiden Luxusgüter-Konzerne „LVMH Moët Hennessy-Louis Vuitton 

S.A.“ und „Hermès“ unter Betrachtung der verschiedenen Unternehmensphilosophien 

• [188] (2013): Lebenszyklus-Analyse der Marke STEFANEL 

• [187] (2013): The „swinging sixties“: Unterscheidungskriterien der Mode der 1960er Jahre 

• [186] (2013): Arbeitsbedingungen und Umweltproblematik in den Produktionsstätten führender 

Modemarken 

• [185] (2013): Die Expansionspolitik des Unternehmens „Abercrombie & Fitch“ 

• [184] (2013): Deutsche Modehersteller in der Finanzkrise (Adidas, Puma, Hugo Boss, Tom Tailor, 

Gerry Weber) 

• [183] (2013): Zwei Modemanager und ihre Marken im Vergleich: Gianni Versace und Harald 

Glööckler 

• [182] (2013): Das It-Girl im Wandel der Zeit und dessen Einfluss auf die Mode 

• [181] (2013): Die Umsetzung der 50/50-Strategie von Matthias Döpfner in der Axel Springer AG 

• [180] (2013): Die Bahncard als Kundenbindungsinstrument der Deutschen Bahn 

• [179] (2013): Modisch mit Kopftuch: Gründe des Medienerfolgs der Modezeitschrift „Âlâ“ in der 

Türkei 

• [178] (2013): Der Freistoß im Medienmanagement. Die Gründung der Zeitschrift „11 Freunde“ im 
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