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Hochschule RheinMain
Wiesbaden Riisselsheim
www.hs-rm.de

i-Punkt

Erstanlaufstelle fir allgemeine Informationen und Terminver-
einbarungen mit der Zentralen Studienberatung

Campus Kurt-Schumacher-Ring 18, 65197 Wiesbaden

T +49 611 9495-1555
Kontaktformular: www.hs-rm.de/kontakt-ipunkt

Offnungszeiten:
Mo. - Do. 9:00 - 15:00 Uhr
Fr. 9:00 - 13:00 Uhr

Zentrale Studienberatung
Beratung zu Studium, Studienwahl und -bewerbung
www.hs-rm.de/studienberatung

Beratungszeiten mit Terminvereinbarung:
Mi. 9:00 -12:00 Uhr
Do. 14:00 -17:00 Uhr

Studienberater:
Alexander Kallenberg, M.A.

Fachbereich Design Informatik Medien

Media Management

Hochschule RheinMain

Campus Unter den Eichen 5

65195 Wiesbaden

T +49 611 9495-2141/-2143
www.hs-rm.de/dcsm

Inhaltliche Fragen zum Studiengang:
Studiengangsleitung

Prof. Dr. Holger Schunk
holger.schunk@hs-rm.de

Stand: 11.05.2023
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WORUM GEHT'S?

Der Studiengang Media Management vermittelt interdisziplinar
Kenntnisse aus den Bereichen Wirtschaft, Technik und Design.
Die wirtschaftlichen Aspekte und Zusammenhange der Medienin-
dustrie bilden den Schwerpunkt des Studiums. Der Studiengang
ist konsequent auf aktuelle Entwicklungen in der Praxis sowie
zukunftsweisende Medienberufsfelder ausgerichtet. Thematisch
beschaftigt sich der Studiengang u. a. mit Instrumenten der Me-
dienkommunikation unter wirtschaftlichen Gesichtspunkten, dem
Verstandnis von Medienmérkten und Medienprodukten, dem Mar-
keting von Medienprodukten und dem Informationsmanagement.

Die unterschiedlichen Lehrveranstaltungen der ersten drei Se-
mester dienen der Vermittlung von anwendungsorientiertem
Know-how flr die Medienindustrie. Bereits im dritten Semester
ermdglichen Wahlmodule die Schwerpunktsetzung auf Bewegt-
bildmedien oder interaktive Medien. Die Studierenden sammeln
durch das umfangreiche Projektstudium in den hdheren Fach-
semestern erste praktische Erfahrungen in der Konzeption und
Produktion von Medienprodukten und setzen sich praktisch mit
der Medienindustrie auseinander. Teamarbeit und interdiszipli-
nares Arbeiten werden durch die Projektarbeit gefordert und
eingelibt. Kooperationen mit Hochschulen im Ausland (Fuzhou/
China, Bangkok/Thailand, Wisconsin/USA) ermdglichen das Stu-
dium im Ausland. Der Studiengang zeichnet sich vor allem durch
die Aktualitat der Inhalte, die internationale Ausrichtung und
die besondere Praxisnahe aus.

Detaillierte Informationen finden Sie auf der Webseite des Stu-
diengangs: www.hs-rm.de/studienangebot

Studienort Wiesbaden, Campus Unter den Eichen
Regelstudienzeit 7 Semester in Vollzeit
Hauptunterrichtssprache Deutsch

Studienbeginn Winter- und Sommersemester

Das 4. und 6. Semester bieten sich

Mobilitatsfenster fur einen Auslandsaufenthalt an.

WAS BRAUCHE ICH?

Um Medien produzieren, Medienproduktionen managen oder die
Produkt- und Unternehmenskommunikation in den unterschied-
lichen medialen Kanalen steuern zu kénnen, bendtigen Media
Manager*innen und gleichermaf3en kaufmannische, technische
und gestalterische Kompetenzen. Studieninteressierte sollten
daher folgende Eigenschaften mitbringen:

- nachhaltiges Interesse an Medien,

- Engagement, Eigenverantwortung und Durchhaltevermdgen,
- soziale Kompetenzen (Medienproduktionen sind Teamarbeit),
- Offenheit flr wirtschaftliche Themen, Technik und Gestaltung.

WAS KANN ICH DAMIT MACHEN?

Absolventen*innen kdnnen durch ihre interdisziplindre Aushil-
dung die unterschiedlichsten Tatigkeiten in der Medienindustrie
Uibernehmen. Medienproduktionen kdnnen konzipiert, moderiert
und gemanagt werden. Dabei reichen die Einsatzgebiete von Ta-
tigkeiten bei z. B. Horfunk- und Fernsehsendern, Verlagen, Film-
produktionen, IT-Unternehmen, Strategie- und Unternehmens-
beratung tber Telekommunikationsunternehmen, Agenturen fiir
Design und Werbung bis hin zur Presse- und Offentlichkeitsar-
beit von Firmen und Behdrden.

WIE KANN ICH MICH BEWERBEN?

Der Studiengang ist zulassungsbeschrankt. Detaillierte Informa-
tionen zum Vergabeverfahren kdnnen Sie auf folgender Webseite
einsehen: www.hs-rm.de/vergabeverfahren

Alle Informationen zur Bewerbung finden Sie auf unserer Web-
seite: www.hs-rm.de/bewerbung

Fur ein Sommersemester gilt der 15.01., flir ein Wintersemester
der 15.07. eines jeden Jahres als Bewerbungsfrist. Ihre Bewer-
bung muss bis zu diesen Terminen vollstandig eingehen.

Die Kontaktdaten des Studienbliros finden Sie auf unserer Home-
page: www.hs-rm.de/studienbuero



