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MEDIA MANAGEMENT
Bachelor of Science (B.Sc.)

WIE SIEHT DAS STUDIUM AUS?

Module
Studienabschnitt A

SWS | CP im Semester 1

1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.

Medienwirtschaft 6|9

Recht 4|6

Informations- und Kommu-
nikationstechnologie (IKT)

4|6

Webtechnologie 4|6

Bild- und Tontechnologie 4|6

Design 6|9

Internationale und inter-
kulturelle Kompetenzen

6|9

Finanz- und
Rechnungswesen

4|6

Medienmarketing 6|9

Umsetzungskompetenzen 6|9

Organisation und Personal 4|6

Wahlpfl icht Medien 1² 8|12

Unternehmensführung 6|9

Projektstudium 1 11|15

Wahlpfl icht Medien 2 3 4|6

Berufspraktische Tätigkeit 1|30

E-Business 6|9

Projektstudium 2 11|15 1|3

Aktuelle Themen
des Media Management

8|12

Medienwissenschaften 4|6

Bachelor-Thesis 2|15

Summe Credit Points 210 CP

1  SWS = Semesterwochenstunden, CP = Credit Points bzw. Leistungspunkte

2  Wahlpfl icht Medien 1: Bewegtbildmedien 1 oder Interaktive Medien 1
3  Wahlpfl icht Medien 2: Bewegtbildmedien 2 oder Interaktive Medien 2



WORUM GEHT’S?

Der Studiengang Media Management vermittelt interdisziplinär 
Kenntnisse aus den Bereichen Wirtschaft, Technik und Design. 
Die wirtschaftlichen Aspekte und Zusammenhänge der Medienin-
dustrie bilden den Schwerpunkt des Studiums. Der Studiengang 
ist konsequent auf aktuelle Entwicklungen in der Praxis sowie 
zukunftsweisende Medienberufsfelder ausgerichtet. Thematisch 
beschäftigt sich der Studiengang u. a. mit Instrumenten der Me- 
dienkommunikation unter wirtschaftlichen Gesichtspunkten, dem 
Verständnis von Medienmärkten und Medienprodukten, dem Mar- 
keting von Medienprodukten und dem Informationsmanagement.

Die unterschiedlichen Lehrveranstaltungen der ersten drei Se-
mester dienen der Vermittlung von anwendungsorientiertem 
Know-how für die Medienindustrie. Bereits im dritten Semester 
ermöglichen Wahlmodule die Schwerpunktsetzung auf Bewegt-
bildmedien oder interaktive Medien. Die Studierenden sammeln 
durch das umfangreiche Projektstudium in den höheren Fach-
semestern erste praktische Erfahrungen in der Konzeption und 
Produktion von Medienprodukten und setzen sich praktisch mit 
der Medienindustrie auseinander. Teamarbeit und interdiszipli-
näres Arbeiten werden durch die Projektarbeit gefördert und 
eingeübt. Kooperationen mit Hochschulen im Ausland (Fuzhou/
China, Bangkok/Thailand, Wisconsin/USA) ermöglichen das Stu- 
dium im Ausland. Der Studiengang zeichnet sich vor allem durch 
die Aktualität der Inhalte, die internationale Ausrichtung und 
die besondere Praxisnähe aus.

Detaillierte Informationen finden Sie auf der Webseite des Stu-
diengangs: www.hs-rm.de/studienangebot

WAS BRAUCHE ICH?

Um Medien produzieren, Medienproduktionen managen oder die 
Produkt- und Unternehmenskommunikation in den unterschied-
lichen medialen Kanälen steuern zu können, benötigen Media 
Manager*innen und gleichermaßen kaufmännische, technische 
und gestalterische Kompetenzen. Studieninteressierte sollten 
daher folgende Eigenschaften mitbringen:

	→ nachhaltiges Interesse an Medien,
	→ Engagement, Eigenverantwortung und Durchhaltevermögen,
	→ soziale Kompetenzen (Medienproduktionen sind Teamarbeit),
	→ Offenheit für wirtschaftliche Themen, Technik und Gestaltung.

WAS KANN ICH DAMIT MACHEN?

Absolventen*innen können durch ihre interdisziplinäre Ausbil- 
dung die unterschiedlichsten Tätigkeiten in der Medienindustrie 
übernehmen. Medienproduktionen können konzipiert, moderiert 
und gemanagt werden. Dabei reichen die Einsatzgebiete von Tä- 
tigkeiten bei z. B. Hörfunk- und Fernsehsendern, Verlagen, Film- 
produktionen, IT-Unternehmen, Strategie- und Unternehmens-
beratung über Telekommunikationsunternehmen, Agenturen für 
Design und Werbung bis hin zur Presse- und Öffentlichkeitsar-
beit von Firmen und Behörden.

WIE KANN ICH MICH BEWERBEN?

Der Studiengang ist zulassungsbeschränkt. Detaillierte Informa-
tionen zum Vergabeverfahren können Sie auf folgender Webseite 
einsehen: www.hs-rm.de/vergabeverfahren

Alle Informationen zur Bewerbung finden Sie auf unserer Web-
seite: www.hs-rm.de/bewerbung

Für ein Sommersemester gilt der 15.01., für ein Wintersemester 
der 15.07. eines jeden Jahres als Bewerbungsfrist. Ihre Bewer- 
bung muss bis zu diesen Terminen vollständig eingehen.
Die Kontaktdaten des Studienbüros finden Sie auf unserer Home-
page: www.hs-rm.de/studienbuero

Studienort Wiesbaden, Campus Unter den Eichen

Regelstudienzeit 7 Semester in Vollzeit

Hauptunterrichtssprache Deutsch

Studienbeginn Winter- und Sommersemester

Mobilitätsfenster
Das 4. und 6. Semester bieten sich
für einen Auslandsaufenthalt an.


