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Ein Semester

Art der Lehrveranstaltung
(Pflicht, Wahl, etc.)

Pflichtmodul

Haufigkeit des Angebots der
Lehrveranstaltung

Jedes Semester

Zugangsvoraussetzung

Erfolgreicher Abschluss des Grundstudiums

Verwendbarkeit des Moduls flr andere
Module und Studiengénge

Unternehmensfihrung und Organisation,
Internationales Marketing, Internationale
Wirtschaftsbeziehungen

Modulverantwortlicher

Prof. Dr. Créssmann

Name des Hochschullehrers
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Unterrichts-/Lehrsprache

Englisch

Zahl der zugeteilten ECTS-Credits

5
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150 Stunden (45 Stunden Vorlesung, 105
Stunden Selbststudium)

SWS

3

Art der Prifung/ Voraussetzung fir die
Vergabe von Leistungspunkten

Klausur oder mindliche Prifung oder Hausarbeit

Gewichtung der Note in der Gesamtnote

4,902 % (= 5/102)

Qualifikationsziele der Lehrveranstaltung

Kennenlernen und Anwenden der wesentlichen
Controllinginstrumente und Kennzahlensysteme
zur Steuerung international tatiger Unternehmen
und Organisationen

Inhalte der Lehrveranstaltung

Gestaltung von Informationssystemen
Grundlagen der Kennzahlenbildung
Einzelkennzahlen
Analysekennzahlensysteme
Steuerungskennzahlensysteme
Berichtssysteme
Activity-Based-Costing and Pricing,




Target-Costing and Pricing
Cost-Volume-Profit-Analysis,
Budgeting,

Relevant Data for Decision Making
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