










  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

  

 

 

 



  

 

 

 

 

 

  

  

  

  

  

  

  













 

 

 

 

 

 









 



 









 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 















 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 







 

 

 



































 

 















































Curriculum
International Media Management (B.Sc.), PO 2021
The modules are sorted according to the study order.

Modules and courses C
P

C
H

Su
gg
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e
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t
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Ex
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n

ty
pe
s

fR

Media Business Administration 6 4 1. PL K
Media Business & Companies 3 2 1. V + SU
Media Economics & Markets 3 2 1. V + SU

Information & Communication Technology (ICT) 6 4 1. PL K
ICT 1 3 2 1. V
ICT 2 3 2 1. V + SU

Language 6 4 1. PL Por o. RPr o. K
English for the Media Industry 1 6 4 1. SU

Web Technology 6 4 1. - 2. PL K
Web Technology 1 3 2 1. V + Ü
Web Technology 2 3 2 2. V + SU

Image and Sound Technology 6 4 1. - 2. PL K
Image and Sound Technology 1 3 2 1. V + Ü
Image and Sound Technology 2 3 2 2. V + SU

Design 9 6 1. - 2.
Design 1 6 4 1. V + P PL AH u. PT
Design 2 3 2 2. V + Ü PL AH u. RPr

Intercultural Competences 6 4 2. PL AH o. PT o. Por
Cultural Diversity in International Markets 3 2 2. V + SU
Intercultural Communication 3 2 2. SU

(German title:) M08 Language 2 9 6 2. - 3.
English for the Media Industry 2 6 4 2. SU PL Por o. AH o. K
Advanced English Proficiency (C1) 3 2 3. SU PL F

Implementation Skills 9 6 2. - 3. SL Por [MET]
Media Production Tools 3 2 2. P
Management & Business Skills 3 2 3. P
Scientific Tools & Data Analytics 3 2 3. P

Finance and Accounting 6 4 2. - 3. PL K
Finance and Accounting 1 3 2 2. V + Ü
Finance and Accounting 2 3 2 3. V + Ü

Media Marketing 9 6 2. - 3. PL K
Media Marketing 1 3 2 2. V + SU
Media Marketing 2 3 2 3. V + SU
Media Marketing 3 3 2 3. V + Ü

Organisation and Human ResourcesManagement 6 4 3. PL K
Organisation Management 3 2 3. SU + Ü
Human Resources Management 3 2 3. V + SU

International Management 6 4 3. PL K Ja
International Management 1 3 2 3. V + SU
International Management 2 3 2 3. V + Ü

Research Studies 1 6 4 4. PL AH u. RPr Ja
Research Studies in Media Design & Technology 6 4 4. S

Case Studies in International Media Management 12 8 4. Ja
Case Study 1 6 4 4. S PL Por o. AH o. RPr
Case Study 2 6 4 4. S PL Por o. AH o. RPr

Current Topics of International Media Management 9 6 4. Ja
Current Topic Design 3 2 4. SU PL K o. AH o. PT
Current Topic Economy 3 2 4. SU PL K o. AH o. PT
Current Topic Technology 3 2 4. SU PL K o. AH o. PT

Project Studies 12 8 4. - 5. PL AH-VL u. PT Ja
Project Methods and Management 3 2 4. SU
Project Studies 9 6 5. Proj

International Studies 21 ~ 5. Ja
Individual Courses at Partner University (Abroad) 21 ~ 5. ~ ~ ~

Work Experience 30 1 6. SL AH u. RPr [MET] Ja
Accompanying Seminar 1 1 6. SU
Internship 29 0 6. P

Die Module „Language 1 + 2“, „Implementation Skills“, „Intercultural Competencies„ und „International Management” sowie alle Module ab dem vierten Semester mit Ausnahme
des Moduls „Medienwissenschaften“ finden in englischer Sprache statt. - Die Lehrveranstaltungen des vierten Semesters finden in Blocks von je 2-3 Wochen statt. - Das
fünfte Semester ist verpflichtend im Ausland zu absolvieren. - In den Lehrveranstaltungen der Module „Language 1“, „Language 2“ und „Intercultural Competencies“ sowie in
Lehrveranstaltungen, bei denen Teile der Prüfungsleistung aus einer Präsentation bestehen, kann eine Anwesenheitspflicht von bis zu 80% angeordnet werden.
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Research Studies 2 12 8 7. PL AH u. RPr Ja
Advanced Methods of Scientific Research 3 2 7. S
Research Organisation and Management 3 2 7. S
Research Paper 6 4 7. S

Media Studies 6 4 7. PL K o. RPr Ja
Media Research 3 2 7. V + SU
Theory of Media 3 2 7. V + SU

Bachelor’s Thesis 12 0 7. PL AH Ja
Bachelor’s Thesis 12 0 7. BA

Common abbreviations:

CP: Credit points according to ECTS, CH: Contact hours, PL: Graded course component, SL: Repeatable graded course component, MET: participated with success, ∼: depen-
dent of selection,
fR: formal requirements (”Ja”: look at examination regulations details)

Lehrformen:

V: Vorlesung , SU: Seminaristischer Unterricht , Ü: Übung , P: Praktikum , BA: Bachelor-Arbeit , S: Seminar , Proj: Projekt , ~: Variabel

Prüfungsformen:

AH: Ausarbeitung/Hausarbeit , F: Fremdsprachenprüfung , K: Klausur , PT: praktische/künstlerische Tätigkeit , Por: Portfolioprüfungen , RPr: Referat/Präsentation , ~: Je nach
Auswahl , AH-VL: Vorleistung Ausarbeitung/Hausarbeit
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Diploma Supplement für den Studiengang  

Bachelor in International Media Management  

Studiengangspezifische Inhalte des Diploma Supplements 

zu 
Ziffer 

Deutscher Text Englischer Text 

2.1 Bezeichnung der Qualifikation 

Bachelor of Science / B.Sc. 

Name of qualification 

Bachelor of Science / B.Sc. 

2.2 Hauptstudienfach oder -fächer 

International Media Management 

Main field(s) of study 

International Media Management 

2.4 Einrichtung, die den Studiengang 
durchgeführt hat  

Fachbereich Design Informatik Medien 

Institution administering studies 

Faculty of Design Computer Science 
Media 

2.5 Im Unterricht / in den Prüfungen 
verwendete Sprachen 

Deutsch, Englisch 

Language(s) of instruction / examination 

German, English 

3.1 Ebene der Qualifikation 

Niveau 6 DQR, Stufe 1 HQR 

Level of the qualification 

Level 6 DQR, Level 1 HQR 

3.2 Offizielle Dauer des Studiums 
(Regelstudienzeit) in Leistungspunkten 
und / oder Jahren 

210 CP, 3,5 Jahre 

Official duration of programme in credits 
and / or years 

210 CP, 3.5 years 

3.3 Zugangsvoraussetzungen 

Hochschulzugangsberechtigung, Englisch 
Level B2 

Access requirement(s) 

higher education entrance qualification, 
English level B2 

4.1 Studienform 

Vollzeit 

Mode of study 

Full time 

4.2 Lernergebnisse des Studiengangs 

Fachkompetenzen (Wissen und 

Verstehen): 

Absolventinnen und Absolventen des 

Bachelor-Studiengangs International 

Media Management verfügen über ein 

breites und interdisziplinäres Fachwissen 

in den Bereichen Medienwirtschaft, -

design und -technik. Neben fundierten 

betriebswirtschaftlichen 

Grundkenntnissen, die für die Planung und 

Durchführung von Medienproduktionen 

sowie für die erfolgreiche Positionierung 

von Produkten und Unternehmen in 

internationalen Medienmärkten benötigt 

werden, verfügen Absolventinnen und 

Absolventinnen auch über ein 

Programme learning outcomes 

Professional competencies (knowledge 

and understanding): 

Graduates of the Bachelor's program 

International Media Management have a 

broad and interdisciplinary knowledge in 

the fields of media business, design and 

technology. In addition to sound basic 

business management knowledge, which 

is required for the planning and 

implementation of media productions as 

well as for the successful positioning of 

products and companies in international 

media markets, graduates also have a 

comprehensive basic knowledge of the 

design and underlying technologies of 

media - especially in the areas of 
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umfassendes Basiswissen zur Gestaltung 

und technischen Funktionsweise von 

Medien – speziell in den Bereichen der 

Interaktiven Medien und der 

Bewegtbildmedien. Sie kennen die für das 

Fach relevanten wissenschaftlichen 

Grundlagen auf dem neuesten 

Erkenntnisstand und haben ein kritisches 

Verständnis für die wichtigsten Theorien, 

Prinzipien und Methoden der Produktion 

und Vermarktung von Medienprodukten 

entwickelt. Darüber hinaus kennen sie die 

Besonderheiten und Herausforderungen 

des Managements von 

Medienproduktionen in internationalen 

bzw. zunehmend globalisierten 

Medienmärkten. 

Absolventinnen und Absolventen sind in 

der Lage, situationsbezogen fachliche und 

praxisrelevante Aussagen zu reflektieren 

und auch in komplexen und sich häufig 

verändernden internationalen und 

globalen Kontexten gegeneinander 

abzuwägen. Sie können auch spezielle 

Problemstellungen von 

Medienproduktionen in internationalen 

Kontexten, wie beispielsweise besondere 

wirtschaftliche, rechtliche und kulturelle 

sowie regulative und politische 

Besonderheiten und 

Rahmenbedingungen, einschätzen, 

bewerten und diesbezüglich abgestimmte 

und fachlich fundierte Problemlösungen 

erarbeiten. 

Methodenkompetenzen (Einsatz, 

Anwendung und Erzeugung von Wissen): 

Absolventinnen und Absolventen sind in 

der Lage, relevante fachspezifische 

Informationen sowohl in deutscher als 

auch in englischer Sprache zu 

wirtschaftlichen Aspekten und 

Zusammenhängen der internationalen 

Medienindustrie zu sammeln, zu 

bewerten, zu interpretieren und daraus 

wissenschaftlich fundierte Urteile 

abzuleiten. Sie können fachbezogene 

Problemlösungen und Argumente sowie 

Forschungsfragen erarbeiten und 

weiterentwickeln. Ihre interdisziplinären 

Kompetenzen können sie bei der 

Bearbeitung von Inhalten aus Wirtschaft, 

Technik und Gestaltung mit einem 

interactive media and moving image 

media. They are familiar with the latest 

scientific principles relevant to the 

subject. They have developed a critical 

understanding of the most important 

theories, principles and methods of 

producing and marketing media 

products. In addition, they are familiar 

with the special features and challenges 

of managing media productions in 

international or increasingly globalized 

media markets. 

Graduates are able to reflect on 

situation-related technical and practical 

perspectives and to make comparisons, 

even in complex and frequently changing 

international and global contexts. They 

are also able to assess and evaluate 

problems specific to media productions in 

international contexts, such as economic, 

legal and cultural as well as regulatory 

and political peculiarities and existing 

conditions, and to develop coordinated 

and professionally sound solutions to 

these problems. 

Methodological skills (use, application 

and generation of knowledge): 

Graduates are able to collect, evaluate 

and interpret relevant subject-specific 

information in German and English 

language on economic aspects and 

interrelationships in the international 

media industry and to derive scientifically 

sound argumentation and positioning 

from this information. They are able to 

develop and refine subject-related 

problem solutions and arguments as well 

as research questions. They can apply 

their interdisciplinary skills in working 

with content from the fields of business, 

technology and design with a special 

focus on international media products, 

markets and productions. 

Graduates are familiar with the most 

important economic, design and 

technical requirements for media 

productions and projects in national and 

international contexts and can take on a 

wide range of functions in national and 

international media projects, from 

planning and conception to 

implementation.  
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speziellen Fokus auf internationalen 

Medienprodukten, -märkten und -

produktionen anwenden. 

Absolventinnen und Absolventen sind mit 

den wichtigsten wirtschaftlichen, 

gestalterischen und technischen 

Anforderungen an Medienproduktionen 

und -projekte in nationalen und 

internationalen Kontexten vertraut und 

können von der Planung und Konzeption 

bis hin zur Realisation unterschiedlichste 

Funktionen in nationalen und 

internationalen Medienprojekten 

übernehmen.  

Sozialkompetenzen (Kommunikation und 

Kooperation): 

Absolventinnen und Absolventen können 

fachbezogene Positionen und komplexe 

Problemlösungen sowohl in deutscher als 

auch in englischer Sprache gegenüber 

Fachvertreterinnen und Fachvertretern 

sowie Fachfremden und in 

interdisziplinären und internationalen 

Teams im Bereich des Managements von 

Medienprojekten argumentativ vertreten. 

Sie sind in der Lage, ihre Rolle in einem 

interdisziplinären Team auch in 

internationalen Kontexten zu reflektieren 

und dabei Sichtweisen und Interessen 

anderer Beteiligter unter Beachtung von 

nationalen und kulturellen Besonderheiten 

in globalen Medienmärkten zu 

berücksichtigen. 

Selbstkompetenzen (Wissenschaftliches 

Selbstverständnis und Professionalität): 

Absolventinnen und Absolventen 

entwickeln durch ihr medienbezogenes 

Knowhow und ihre wissenschaftlichen 

Kompetenzen in den Fachgebieten 

Medienwirtschaft, -design und -technik ein 

berufliches Selbstbild, das sich an Zielen 

und Standards professionellen Handelns 

in verschiedenen Aufgabengebieten der 

Medienbranche und unterschiedlichen 

internationalen sowie auch interkulturellen 

Arbeitsumfeldern orientiert.  

Sie sind in der Lage, ihr berufliches 

Handeln kritisch in Bezug auf 

gesellschaftliche Erwartungen und Folgen 

zu reflektieren. Sie kennen die 

Social skills (communication and 

cooperation): 

Graduates are able to argue in German 

and English language for subject-related 

positions and complex problem-solving 

vis-à-vis specialist representatives and 

non-experts and in interdisciplinary and 

international teams in the field of media 

project management. They are also able 

to reflect on their role in an 

interdisciplinary team in international 

contexts, taking into account the views 

and interests of others involved, while 

respecting national and cultural 

particularities in global media markets. 

Self-competence (scientific self-image 

and professionalism): 

Through their media-related expertise 

and their scientific skills in the fields of 

media business, design and technology, 

graduates develop a professional self-

image that is oriented towards the goals 

and standards of professional action in 

various areas of the media industry and 

different international and intercultural 

working environments.  

They are able to critically reflect on their 

professional actions with regard to social 

expectations and consequences. They 

are familiar with the particularities of 

international and intercultural contexts 

and are able to adapt the application of 

their competences appropriately in global 

action environments. They are able to act 

in a socio-politically responsible manner. 

Graduates are capable of lifelong 

learning and can apply their skills in the 

fields of media business, design and 

technology in new and unfamiliar 

contexts and in further globalizing media 

markets. 
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Besonderheiten internationaler und 

interkultureller Kontexte und können die 

Anwendung ihrer Kompetenzen in 

globalen Handlungsumfeldern geeignet 

adaptieren. Sie sind befähigt, 

gesellschaftspolitisch verantwortlich zu 

agieren. 

Absolventinnen und Absolventen sind zu 

lebenslangem Lernen befähigt und können 

ihre Fähigkeiten in den Bereichen 

Medienwirtschaft, -design und -technik 

auch in neuen und fachfremden Kontexten 

und sich weiter globalisierenden 

Medienmärkten anwenden. 

4.3 Einzelheiten zum Studiengang 

Siehe Transcript of Records und Bachelor-
Zeugnis für die Bewertung und das Thema 
der Abschlussarbeit 

Programme details 

See Transcript of Records and 
Bachelor´s certificate for individual 
results and topic of thesis  

5.1 Zugang zu weiterführenden Studien 

Qualifiziert für die Zulassung zum Master-
Studium 

Access to further study 

Qualifies for admission to Master 
programmes 

5.2 Zugang zu reglementierten Berufen 

Klicken Sie hier, um Text einzugeben. 

Access to a regulated profession 

Klicken Sie hier, um Text einzugeben. 
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