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Die HSRM als starke Einheit positionieren!

Liebe Kolleg:innen,

durch den wachsenden Wettbewerb um Studie-
rende, neue Kolleg:innen, Kooperationen und
finanzielle Mittel wird es immer wichtiger, die
Hochschule RheinMain (HSRM) nach auf3en ein-
heitlich zu prasentieren, um ihre Sichtbarkeit und
Unverwechselbarkeit im Markt zu erhdhen.

Um die Darstellung der Hochschule von innen
nach auf3en zu starken, wurden das Corporate
Design und der vorliegende Styleguide aktuali-
siert. Die zentrale Verdnderung ist die Reduktion
auf das Kompaktlogo, bestehend aus der Bild-
marke »Flocke« und der Wortmarke »Hochschule
RheinMain«. Die Reduktion des Logos wird dem
Sprachgebrauch gerecht und birgt die Chance, die
Hochschule als starke Einheit zu positionieren.

Die konsequente Einhaltung und Umsetzung

der Corporate-Design-Vorgaben, professionelle
Gestaltung und ein aufeinander abgestimmtes
Zusammenspiel der Kommunikationsinstrumente
ist fiir eine erfolgreiche Darstellung und Positi-
onierung der HSRM entscheidend. Dies setzt die
Einhaltung von Abstimmungswegen und -prozes-
sen sowie fundierte Kenntnisse in Medienkonzep-
tion und -produktion voraus.

Der Styleguide richtet sich daher vornehmlich
an professionelle Gestalter:innen. Er ist eher als
Hilfestellung und nicht als Bedienungsanleitung
oder Aufforderung, selbst tatig zu werden zu
verstehen.

Die Auf3envertretung der Hochschule obliegt al-
lein der Prasidentin und umfasst die Wahrung und
Auslegung des Corporate Designs. Das Logo der
Hochschule ist eine im Markenregister eingetra-
gene und geschiitzte Marke, es darf nicht ohne
vorherige Ricksprache und Freigabe verwendet
oder verdndert werden.

Die Prasidentin wird in den Abstimmungs- und
Freigabeprozessen mit Bezug zum Logo und dem
Corporate Design durch das Sachgebiet Marketing
der Abteilung Hochschulkommunikation un-
terstiitzt. Jede externe Verwendung des Hoch-
schullogos muss mit dem Sachgebiet Marketing
abgestimmt und vor der Verwendung freigegeben
werden.

Ich mdéchte Sie bitten, den vorliegenden Style-
guide zu nutzen und die Identifikation und
Zusammengehorigkeit der Hochschule Uber
Fachbereiche und Einheiten hinweg durch ein
einheitliches Corporate Design zu stérken.

Prof. Dr. Eva Waller
Prasidentin der Hochschule RheinMain
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Geltungsbereich des
Styleguides

Wir unterscheiden in der Gestaltung zwischen
Geschéaftskommunikation (z. B. Briefvorlagen, Visi-
tenkarten, PowerPoint-Vorlagen etc.) und Gestal-
tungskommunikation (Plakate, Flyer, Broschiiren,
Merchandising etc.). Fur die Geschaftskommu-
nikation finden Sie im QM-Portal alle bendtigten
Vorlagen; diese dirfen ohne weitere Freigabe
verwendet werden.

Die Gestaltungskommunikation richtet sich an

professionelle Gestalter:innen und ist fir diese
formuliert. Hierflr gibt es derzeit keine vordefi-
nierten Vorlagen.

Bei der Logoverwendung
unbedingt zu beachten

Die Prasidentin wird in den Abstimmungs- und
Freigabeprozessen mit Bezug zum Logo und zum
Corporate Design durch das Sachgebiet Marketing
der Abteilung Hochschulkommunikation unterstitzt.

Jede externe Verwendung des Hochschullogos,
jede Anderung an den bestehenden Logos und die
Weitergabe des Logos zur Nutzung durch Dritte
muss mit dem Sachgebiet Marketing abgestimmt
und vor der Verwendung freigegeben werden.
Richten Sie daher bitte |hre Anfrage direkt an
marketing@hs-rm.de.
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Wo finde ich Vorlagen
und Logodateien?

Die Vorlagen fir Geschaftskommunikation (z. B.
Word-Vorlagen, PowerPoint-Vorlagen) und Visiten-
karten sind im QM-Portal zu finden.

In allen Vorlagen der Geschaftskommunikation
sind Logo-Abbildungsgréf3e und -position sowie
Schriftgroéfe etc. bereits festgelegt. Anderungen
an den zur Verfligung gestellten Vorlagen sind
nicht zulassig!

Das Logopaket und alle im Styleguide gezeigten
Dateien sind im QM-Portal abrufbar.

Bildmaterial steht Ihnen zu verschiedenen allge-
meinen Themen im Bilderpool zur Verfligung. Der
Login erfolgt flir Beschéaftigte der Hochschule mit
den HDS-Zugangsdaten. Bitte beachten Sie hierbei
die jeweiligen Nutzungsbedingungen.

Wo bekomme ich
Hilfestellung?

Bei Unklarheiten hinsichtlich der Logo-Verwen-
dungen oder der styleguidekonformen Gestal-
tung kénnen Sie sich jederzeit an das Sachgebiet
Marketing wenden.

E-Mail: marketing@hs-rm.de

Telefon: +49 611 9495-1525



mailto:marketing%40hs-rm.de?subject=Logoverwendung
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/25450 
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1223/tab/view/shapeid/488/page/links
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1233
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1233
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1191/tab/view/shapeid/560/page/links
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1229
http://webapp.hs-rm.de/bilderpool/index.html
mailto:marketing%40hs-rm.de?subject=Hilfestellung%20Styleguide

Logo

Hochschullogo

Fur einen starken visuellen Auftritt kommuniziert
die HSRM nur noch mit einem Logo nach aufen.
Das Hochschullogo ist das klare Erkennungs-
zeichen, das zur Auf3endarstellung aller Einrich-
tungen der Hochschule Verwendung findet.

Das Logo der HSRM ist eine Wort-Bild-Marke. Die
Bildmarke »Flocke« darf, sofern die Verbindung
zur HSRM klar erkennbar ist, auch alleine verwen-
det werden (siehe hierzu die genauere Erlduterung
auf Seite 10). Der Schriftzug hingegen darf nicht
eigenstandig verwendet oder von der Bildmarke
getrennt werden.

Jede Veranderung, z. B. in Bezug auf Gréf3en-
verhaltnisse, Farbigkeit, Schatten, Proportionen,
Transparenz etc., ist nicht zuléssig. Der korrekte
Einsatz und Umgang des Logos wird auf den Fol-
geseiten beschrieben.

Die externe Verwendung des Hochschullogos

ist genehmigungspflichtig und muss mit dem
Sachgebiet Marketing abgestimmt und durch die
Prasidentin genehmigt werden.

Das Logo darf in der Geschaftskommunikation und
in Studien- und Abschlussarbeiten ohne vorherige
Rucksprache verwendet werden. Die Logo-Dateien
und Vorlagen fir die Geschaftskommunikation
(Word-Vorlagen und PowerPoint-Vorlagen) sind im
QM-Portal hinterlegt.
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Wort-Bild-Marke

Hochschule RheinMain

Bildmarke Wortmarke
»Flocke«

al Hochschule RheinMain al Hochschule RheinMain

Farbvariationen des Hochschullogos. Diese werden auf Bild- und Motivflachen verwendet, um die

Wahrnehmbarkeit des Logos sicherzustellen. Siehe Seite 6.



mailto:marketing%40hs-rm.de?subject=Logo%20Verwendung
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/25450 
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1233/tab/view/shapeid/216/page/links 
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/8184
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Schutzzone

Die Schutzzone ist eine um das Logo verlaufende
Sperrzone. Der durch die Schutzzone definierte
Raum ist ein wichtiger Bestandteil des Logos, in
dem keine Veranderungen (z.B. Anderung der Gro-
3enverhaltnisse von Wort- und Bildmarke, Outline,
Rahmen, Farbgebung, Schatten, Verlaufe, Muster,
Texte und grafische Elemente, die die Schutzzone
Uberlagern etc.) vorgenommen werden dirfen.

Die Schutzzone ist in den im Logopaket enthal-
tenen Dateien bereits angelegt. Als vereinfachter
Anhaltspunkt kann die Breite der Buchstaben
»Ho« verwendet werden.

Schutzzone


https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1191/tab/view/shapeid/560/page/links
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4 Einsatz der Farbversionen

Hochschullogo Standardversion

Anwendung auf weif3en Farbflachen und hellen
Bildhintergriinden. Im Zweifel entscheidet die
Lesbarkeit.

Hochschule RheinMain

Hochschullogo Weif3
Anwendung auf dunklen Bildhintergriinden und
den meisten Farbflachen.

Hochschule RheinMain

Hochschullogo Graustufen

Anwendung auf hellen Bildhintergriinden und
Farbflachen. In Ausnahmefallen, in denen die Les-
barkeit des Logos gefdhrdet ist, sollte auf farbigen
Flachen das graue Logo verwendet werden

(z.B. auf einem Kooperationsflyer mit gelbem
Hintergrund).

Hochschule RheinMain Hochschule RheinMain
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Ubersicht Logodateien

Folgende Logodateien stehen Ihnen fir die ver-
schiedenen Anwendungsgebiete in den rechts
aufgeflihrten Dateiformaten zur Verfiigung:

Hochschullogo
+ Farbe

+ Graustufen

+ Weif3

Hochschullogo Englisch
* Farbe

+ Graustufen

+ Weif3

Hochschullogo mit Fachbereichsbezeichnungen
(auf Anfrage)

+ Farbe

+ Graustufen

+ Weif3

Bildmarke »Flocke«
+ Farbe
« Weif3

Impressum Styleguide Hochschule RheinMain
Dateiformat Farbraum Verwendung
eps CMYK + Vektordatei
Pantone (auf Anfrage) «+ skalierbar ohne Qualitatsverluste,
RAL (auf Anfrage) daher fur grof3e Abbildungen geeignet
(Schilder, Fahnen, Plakate etc.)
- flr alle Druckprojekte (Flyer, Brosch-
ren, Postkarten etc.)
png RGB * Pixeldatei

+ nur bis zu einer max. Abbildungsgrof3e
von DIN A6 quer (15 cm) zu verwenden

+ vorwiegend zur Verwendung von Web-
und Bildschirmpréasentationen

+ flr Druckprojekte bitte eps-Datei ver-
wenden




Logo

Abbildungsgrofie/-position

Das Logo sollte immer oben oder unten rechts
positioniert werden, sofern das Kommunikations-
mittel dies zul&sst. In der Gestaltungskommunika-
tion wird die Abbildungsgréf3e durch das jeweilige
Medium bestimmt (Web-Banner, Auf3enwerbefla-
che, Gebdudebeschilderung, Kooperationsflyer mit
mehreren Logos der Beteiligten). Hierbei spielen
Betrachtungsabstand und Kontext eine entschei-
dende Rolle.

Bitte stellen Sie sicher, dass das Logo immer in
ausreichender Grof3e platziert und klar erkennbar
ist.

)‘ Hochschule RheinMain )l Hochschule RheinMain

DAS LEITBILD
WER WOLLEN WIR SEIN?

EINEN
SCHRITT VORAUS

Frihstudium an der
Hochschule RheinMain

ende, Mitarbeitende und Lehrende arbeiten wir gemeinsam an der Erreichung

WIE WOLLEN WIR DIES ERREICHEN?

izierende Studiengange und tragen
excellente Lehre

. die einen breiten Zugang zum Studium gewshr-

1 fir anwendungsbezogene Forschung, die

. ft und Markt

= Als familiengerechte Hochschule fordern wir die Vereinbarkeit von Studium, Beruf und
Familie.

* Hochschule RheinMain

WIE GEHEN WIR MITEINANDER UM?

ische und partizipative Tradition der Hoch

EINEN
SCHRITT VORAUS

Frihstudium an der
Hochschule RheinMain

= Dieses Leitbild st
gien und Ziele un

punkt fir die Umsetzung unser
gelmafig reflektiert und aktua

chschule RheinMain

Fur Engagement
in der Lehre

DAS LEITBILD

Uber 70 Studienangebote
11 duale (ausbildungs-, berufs- b
zahlreiche Weiterbildungsmdoglichkeiten,

Anbieter des Deutschlandstipendiums,

Partner in anwendungsorientierten Forschungsprojekten,

und jahrlich tber 1.500 berufsqualifizierte Absolventinnen und Absolventen!

integrierte) Studiengénge,

a Hochschule RheinMain

SELBSTVERSTANDNIS
LEHRE UND LERNEN

* Hochschule RheinMain

AM KURT-SCHUMACHER-RING
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DIE ZUKUNFT
DER HSRM

Tagdder

LEHRE

¥3IHLIO0L 139 B HONNT LIW

9.12.2019 ™

Fohops -

2
“stause®

Nachmittag

VON 9 BIS 17 UHR
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Abbildungsgrofie/-position

Gestaltungselemente

Geschaftskommunikation

Weitere Beispiele unterschiedlicher Werbemittel,
z.B. Plakate, Postkarten, DIN-lang-Flyer, Broschi-
re, Messewand etc.

HIT

Hochschulinformationstag
der Hochschule Rheinviain

24.10.2019

Impressum

* "Hochschule RheinMain
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INGENIEURWISSENSCHAFTEN

www.hs-rm.de/ing

Umwelttechnik

Elektro- &
Luftfahrttechnik

Wirtschafts-
ingenieurwesen

MEET & GREET

nerstag, 22. August
16:00 bis 17:00 Unr

Q Riisselsheim

Medientechnik

Interdisziplindre
Ingenieur-
wissenschaften

Angewandte Physik
Elektrotechnik

Maschinenbau  Angewandte
Mathematik

» Studien

Hochschulluft schnuppern

am 17. Mai 2018Am Briick-

)I Hochschule RheinMain

weg 26, Campus Rissels-
heim

b T

WIR HANDELN.
NACHHALTIG!
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4 Bildmarke »Flocke«

Sofern der Bezug zur HSRM klar zu erkennen ist
(z.B. Abbildung auf Glasern oder Servietten im
Rahmen einer internen Veranstaltung, Logo eines
Social-Media-Auftritts, bei dem der Hochschul-
name zusétzlich ausgewiesen und dadurch klar
ersichtlich ist), kann die Bildmarke auch alleine —
ohne den Schriftzug — verwendet werden.

Analog zum Logo muss bei der Verwendung der
Bildmarke die Schutzzone eingehalten werden,

d. h. Anderungen innerhalb der Schutzzone sind
nicht zuldssig. Die Schutzzone wird durch die Lan-
ge des linken Pfeils definiert, um dem Bildzeichen
im Verhéltnis zu anderen Elementen gentigend
Abstand zu gewahren.

Schutzzone Bildmarke

Fur die Verwendung der Bildmarke gelten darlber
hinaus die Vorgaben der Standard-Logoversion.

Bildmarke weif3
fir dunkle Hintergriinde und
Bildmotive



Logo

Logo: Englisch

Fir englischsprachige Kommunikationsmittel liegt
eine englische Version des Logos vor. Bei zwei-
sprachigen Publikationen wird das Hochschullogo
in deutscher Sprache verwendet. Fiir das Hoch-
schullogo mit Fachbereichsbezeichnungen liegen
keine englischen Logoversionen vor.

Die Ubliche internationale Schreibweise stellt den
Namen vorweg, daher heif3t der englische Schrift-
zug »RheinMain University of Applied Sciences«.
Es ist gesetzlich vorgeschrieben, dass der Zusatz
»0of Applied Sciences« ausgeschrieben werden
muss.

Fir die Verwendung des englischen Logos gelten

dartber hinaus die Vorgaben der Standard-Logo-

version hinsichtlich Abbildungsgréf3e, Farbvariati-
onen, Schutzzone und Genehmigung zur Verwen-

dung.
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RheinMain University

of Applied Sciences

RheinMain University
of Applied Sciences

Graustufen fir helle Hintergriinde und Farbflachen

Schutzzone Bildmarke

RheinMain University
of Applied Sciences

Bildmarke weif3 fiir dunkle Hintergriinde und Bildmotive
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4 Logo: Fachbereiche

Die Hochschullogos mit Fachbereichsbezeich-

nungen kommen nur bei Kommunikationsmitteln * . . * . .

zum Einsatz, die ausschlief3lich vom Fachbereich Hochschule RheinMain Hochschule RheinMain
verantwortet werden, wie z.B. Roll-Ups, Einla- Architektur und Bauingenieurwesen Ingenieurwissenschaften
dungen zu Fachbereichsveranstaltungen, Pro-

jekt- und Abschlussarbeiten etc. Sie finden in der

Geschaftskommunikation (z. B. auf dem Briefpa-

pier) keine Verwendung. Betrifft eine Publikation

mehrere Fachbereiche, wird ausschlief3lich das D
Hochschullogo verwendet.
Fiir die Verwendung der Hochschullogos mit Fach- a Hochschule RheinMain D a ﬁachschule RheinMain
bereichsbezeichnungen gelten dariber hinaus die Design Informatik Medien IngenieurwissenschaftenD
Vorgaben der Standard-Logoversion hinsichtlich ____________ D

Abbildungsgrofde, Farbvariationen, Schutzzone
und Genehmigung zur Verwendung.

Schutzzone Bildmarke

al Hochschule RheinMain al Hochschule RheinMain

Sozialwesen Ingenieurwissenschaften

Graustufen flr helle Hintergriinde und Farbflachen

a Hochschule RheinMain al Hochschule RheinMain

Wiesbaden Business School Ingenieurwissenschaften

Bildmarke weif3 flr dunkle Hintergriinde und Bildmotive
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Primarfarben

Das Rot (Pantone Red 032) und der dunkle Grau-
ton (Pantone Warm Grey 11) werden standardma-
B3ig im Logo verwendet. Der dunkle Grauton wird
zudem als Schriftfarbe in der Gestaltungskommu-
nikation eingesetzt.

Der helle Grauton (Pantone Warm Grey 4) wird
als Farbe flrr Fldchen (z.B. in den Streifen, Seite
19) und nur in Ausnahmefallen als Schriftfarbe

Geschaftskommunikation

PANTONE Red 032

Impressum

PANTONE Warm Grey 11
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PANTONE Warm Grey 4

verwendet. CMYK CMYK CMYK
0/100/100/0 0/10/10/80 0/5/5/40
RGB RGB RGB
194/0/8 70/65/60 170/165/ 160
Hex Hex Hex
#c20008 #3a3a3a #d9d9d9
RAL RAL RAL
3020 Verkehrsrot 7039 Quarzgrau 7038 Achatgrau
abgedunkelt
CMYK
25/100/100/ 25
RGB
118/0/5
Hex
#760005

Die aufgefiihrten HEX Werte weichen numerisch von den Farbwerten (Pantone, RAL, CYMK
und RGB) ab, um eine harmonische Farbanmutung sicherzustellen. Bitte verwenden Sie bei
Webseiten oder Apps die HEX Farbwerte um eine korrekte Farbwiedergabe sicherzustellen.



Einleitung Logo Farbe Schrift
Sekundarfarben

Die Sekundarfarben sind den Priméarfarben
hierarchisch untergeordnet und finden z.B. im
Keyvisual (Seite 17), bei den Streifen (Seite 19),
oder als Hintergrundfarbe fur Plakate, Flyer oder
als farbliche Strukturierung von Inhalten (z.B. in
Broschiren zur Kennzeichnung von Kapiteln etc.)
Verwendung.

Farbpaarungen

Um eine wertige Gesamtanmutung zu gewahrlei-
sten, empfehlen wir nicht mehr als zwei Farben
in Kombination einzusetzen. Dabei wird immer
eine leuchtende Farbe (z. B. Hellgriin) mit einer
gedeckteren Farbe (z. B. Lila) kombiniert.

Gestaltungselemente

PANTONE 3272

CMYK
100/0/60/0

RGB
0/150/130

Hex
#009881

abgedunkelt

CMYK
100/5/62/40

RGB
0/100/80

Hex
#006957

Geschaftskommunikation

PANTONE 638

CMYK
70/ 0/ 10/0

RGB
75/190/ 225

Hex
#1db9de

abgedunkelt

CMYK
70/5/15/ 40

RGB
50/ 125/ 145

Hex
#217e93

Impressum
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PANTONE 382

CMYK
45/0/100/0

RGB
155/195/ 40

Hex
#a2c516

abgedunkelt

CMYK
45/6/100/51

RGB
105/125/25

Hex
#61740f

PANTONE Violet

CMYK
80/90/0/0

RGB
65/40/130

Hex
#412882

abgedunkelt

CMYK
98/100/33/28

RGB
45/25/85

Hex
#2d1955

PANTONE 234

CMYK
40/100/40/0

RGB
130/20/80

Hex
#821450

abgedunkelt

CMYK
42/99/38/58

RGB
90/15/50

Hex
#5a0f32

PANTONE 151

CMYK
0/60/100/0

RGB
255/130/0

Hex
#f08118

abgedunkelt

CMYK
24/70/100/18

RGB
170/85/0

Hex
#aa5617
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Schrift

Schrift in der Gestaltungskommunikation:

Flama

+ Uberschriften/Zwischeniberschriften/
Auszeichnungen

+ plakative, dekorative Texte

+ Textschrift in plakativen Textebenen und
in Mengentexten bei professionellen Anwen-
dungen (z.B. Plakate, Flyer, Vorlesungsver-
zeichnis, Styleguide)

Schriften in der Geschaftskommunikation:

In der Geschaftskommunikation finden die Schrif-
ten Georgia und Arial Verwendung. Georgia findet
insbesondere in langen zusammenhangenden
Flief3texten zur besseren Lesbarkeit Anwendung
sowie im Geschaftspapier. Arial empfehlen wir bei
kurzen Texten und Inhalten, die auf einem Monitor
rezipiert werden.

Gestaltungselemente

Geschaftskommunikation Impressum

Flama

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

Book

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Book italic

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Medium italic
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Georgia

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Bold

Arial

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Regular

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Bold



Schrift

Uberschriften

Uberschriften

werden in der Regel in Grof3buchstaben z.B. in der
Flama Medium gesetzt. Der Zeilenabstand sollte
so gering wie mdglich sein, ohne dabei die Lesbar-
keit zu beeintrachtigen (Schriftgréf3e + ca. 1 pt).

Zwischeniiberschriften

werden Uberwiegend in gemischter Schreibweise
(Klein- und Grof3buchstaben) mit der Flama Light
bzw. Book gesetzt, abhangig von der Schriftgrofie
und dem jeweiligen Verhaltnis zur Hauptiber-
schrift.

Kombinationen

Der Schriftgréf3enunterschied zwischen Headlines
und Sublines muss ausreichend sein, um ein span-
nungsreiches Gesamtbild zu erzeugen.

Beispiele

SG ZA SP
14 15 20
18 19 20
22 23 10
26 27 10
30 31 10
50 50 0
Beispiele

SG ZA SP
10 12,5 20
14 16,5 20
18 20,5 10
22 24,5 10
26 28,5 8
46 48,5 5

SG = Schriftgréfie
ZA = Zeilenabstand
SP = Spationierung

Styleguide Hochschule RheinMain 16

DAS IST EINE UBERSCHRIFT DIE IN
GROSSBUCHSTABEN GESETZT IST.

Dies ist eine Zwischentiberschrift in gemischter Schreibweise.

DAS IST EINE UBERSCHRIFT
IN GROSSBUCHSTABEN.

/wischenUberschrift in gemischter Schreibweise.

UBERSCHRIFT IN
GROSSBUCHSTABEN.

Zwischentberschrift in gemischter Schreibweise.
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Keyvisual

Das Keyvisual ist ein Gestaltungselement, das zu-
satzlich zum Logo verwendet werden kann. Es ist
nicht mit dem Hochschullogo gleichzusetzen und
ersetzt dieses nicht. Es darf getrennt vom Logo
verwendet werden, jedoch muss das Logo auf der
Publikation an anderer Stelle abgebildet werden,
um den Bezug zur Hochschule zu gewahrleisten.

Das Keyvisual darf frei gedreht oder auch ge-
spiegelt werden. Es sollte immer von zwei Seiten
angeschnitten verwendet werden. Das Keyvisual
sollte moglichst grof3formatig eingesetzt und
nicht mit anderen grafischen Gestaltungsele-
menten, wie z.B. den Streifen oder einzelnen Pfei-

len, kombiniert werden. Es darf nicht auf einem
Foto oder einer farbigen Flache platziert werden. Gesamtansicht, so bitte nicht verwenden! Immer von zwei Seiten anschneiden!

KKK

weitere zulassige Farbvarianten

Die Dateien des Keyvisuals finden Sie im Logo-
paket.



https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1191/tab/view/shapeid/560/page/links
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1191/tab/view/shapeid/560/page/links
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Pfeile

Die Pfeile leiten sich aus dem Logo ab. Sie dirfen
daher nicht durch beliebige Pfeilsymbole ersetzt
werden.

Die Pfeile kdnnen in unterschiedlicher Konstellati-
on und Anzahl miteinander kombiniert werden. Sie
koénnen richtungsweisend oder illustrativ einge-
setzt werden. Sie kénnen auch als Aufzahlungs-
zeichen verwendet werden. Die Pfeile diirfen frei
gedreht oder auch gespiegelt werden.

Farbgebung

Die Farbe eines Pfeils kann aus den Primér- und
Sekundarfarben (Seite 13f) frei gewahlt werden.
Wenn zwei Pfeile in Kombination auftreten, sollten
sie aus dem hellen Grauton und einer Farbe der
Farbpalette bestehen. Um die Farbwiedergabe der
Pfeile zu gewahrleisten, muss die Ebenentranspa-
renz auf Multiplizieren gesetzt werden.

Die Pfeildatei finden Sie ebenfalls im Logopaket.



https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1191/tab/view/shapeid/560/page/links
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Streifen

Die Streifen konnen als grafisches Element
insbesondere auf Bildmotiven verwendet werden.
Sowohl ein als auch zwei Streifen kénnen verwen-
det werden. Bei der Verwendung von zwei Streifen
missen sich die beiden Streifen im sichtbaren
Bereich Uiberschneiden.

Winkel der Streifenmotive

Die Winkel der Streifen leiten sich aus der Stern-
konstruktion des Logos ab. Dementsprechend
mussen die Neigungswinkel eingehalten werden.

Streifenbreite

Die Streifenbreite sollte optisch ausgeglichen und
dem Kommunikationsmittel angepasst gewahlt
werden (siehe Beispiele unten).

Uberschneidung

Die Positionierung innerhalb der Flache ist frei, al-
lerdings muss stets die Schnittflache der Streifen
zu sehen sein. Hierbei Giberschneiden sich ein 60°-

und ein 120°-Streifen.

Farbgebung

Die Farbe eines Streifens kann aus den Primar-
und Sekundarfarben (Seite 13f) frei gewahlt wer-
den. Wenn zwei Streifen in Kombination auftreten,
sollten diese aus dem hellen Grauton und einer
Farbe der Farbpalette bestehen. Um die Farb-
wiedergabe der Streifen zu gewahrleisten, muss
die Ebenentransparenz auf Multiplizieren gesetzt
werden.

Beispiele Positionierung und Farbigkeit
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Geschaftskommunikation

Die Vorlagen fiir Geschaftskommunikation (z. B.
Word-Vorlagen, PowerPoint-Vorlagen) sind im QM-
Portal zu finden.

In allen Vorlagen der Geschaftskommunikation Nomion ——
Firma T
. . L C ot DA _ Anschrift e M
(Briefpapier, Visitenkarten, PowerPoint-Prasenta iz PRASENTATION TITEL

tion etc.) sind Abbildungsgréf3e und -position des e 28PT ZAB 30PT

05 2019 e X
Untertitel hier steht die
HSRM-Logos bereits festgelegt. Subheadiine 20pt ZAB 22pt
Klicken oder tippen Sie hier, um Betreff einzugeben. g mogl
Sehr geehrte Frau Muster, Max Mustermann
H- [ A d d V f 06.05.2019
inweis: Anderungen an den zur Verfligung ge- an diseeStlleslln ki Thve atinden. K den
X . . per Brief verwendet die Hochschule RheinMain die Schriftart ,Georgia®. Vorgesehene
Ste l I_t en VO r la g en sin d nic ht ZU La SSi g | SchriftgroBe ist 11 Punkt. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
: commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec,
vulputate eget, arcu. In enim justo, thoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam _
dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum LAY(_)UT 2 i S PAL-_“ G MITBILD
semper nisi. Untertitel 2-zeilig méglich, SG 20pt, ZAB 24,5pt
Aenean vulputate eleifend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac,
enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla
ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. SchriftgroBe kann auf Folien mittels TAB Taste in Ihrer
Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus. Tastatur vergroRert und verkleinert werden. Wichtig:
. y ) .
Maecenas tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet Bullet Points miissen dazu aklwler‘! sein’ S,‘e"e Format
adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, vorlagen (Aufzéhlungen) und Anleitung Seite 10.
lorem. Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus.
On natemque as eostoribust am non perovit aquatem et
Freundliche GriiBe oditat maximporrum aut acesecto magnis quamusciume.
Lorem Ipsum, quasintibus ditasperum ipit et lit perspel.
Tm Auftrag (bei externer Kommunikation)
Lorem Ipsum, quasintibus ditasperum ipit et lit perspel
maxime netur re voluptatur, in vitatquiam doloreicia
Vorname Nachname alicipiet volor susantusant pore proribeate eum aborae.
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Prof Dr. Melanie Musterfrau
Organisationseinheit
Tatigkeit

+49 6119495-1234
melanie musterfrau@hs-rm.de

hs-rm.de

Besuchsadresse: Kurt-Schumacher-Ring 18 | 65197 Wiesbaden
Postadresse: Postfach 3251 | 65022 Wiesbaden

Visitenkarte


https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/25450 
https://qm-portal.hs-rm.de/Process/HSRM/obj/1223/tab/view/shapeid/488/page/links
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Kontakt

Abteilung VIl - Hochschulkommunikation
Sachgebiet Marketing

Unter den Eichen 5
65195 Wiesbaden

T +49 611 9495-1525
marketing@hs-rm.de

Titelfoto
© Andreas Schlote (www.andreasschlote.de)
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