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WORUM GEHT'S?

Im Studiengang Media Management erwerben Studierende
Fach- und Methodenkompetenzen in den Bereichen Manage-
ment, Design und Technik, wobei der Schwerpunkt auf wirt-
schaftlichen Aspekten und deren Zusammenhé&ngen liegt. In
den ersten beiden Semestern erhalten Studierende grundle-
gendes Wissen in Medienwirtschaft, empirischer Medienfor-
schung, Recht, Informations- und Kommunikationstechnolo-
gie, Media Technology sowie Design.

Ein zentrales Merkmal ist auch die Mdglichkeit zur Schwer-
punktsetzung ab dem dritten Semester, wodurch Studieren-
de gezielt in den Bereichen ,Interaktive Medien & User Inter-
faces", ,Motion Image & Sound" oder ,International Media
Management"” vertiefen kénnen.

Ein weiterer wichtiger Aspekt ist der hohe Praxisanteil: Das
Projektstudium in den Semestern 4 und 6 umfasst jeweils 15
Credit Points (CP) und ermdglicht den Studierenden, erworbe-
nes Wissen in realen Projekten anzuwenden. Ergénzend dazu
ist eine berufspraktische Tatigkeit im 5. Semester (30 CP)
vorgesehen, die wertvolle praktische Erfahrung bietet.

Die Studierenden konnen somit auf eine praxisnahe Aushil-
dung setzen, die sie optimal auf die Herausforderungen der
Medienbranche vorbereitet. Dariiber hinaus haben die Stu-
dierenden die Mdglichkeit, das Mobilitatsfenster im 4. und 6.
Semester fiir ein Auslandssemester an einer Partnerhoch-
schule zu nutzen. Dies fordert nicht nur interkulturelle Kom-
petenzen, sondern erweitert auch das berufliche Netzwerk
der Studierenden und erhoht ihre Attraktivitat auf dem Ar-
beitsmarkt.

Das Studienangebot zeichnet sich durch Aktualitat, interna-
tionale Ausrichtung, Praxisndhe und ein interessantes Um-
feld am Campus ,Unter den Eichen" aus.

Studienort Wiesbaden, Campus Unter den Eichen
Regelstudienzeit 7 Semester in Vollzeit
Hauptunterrichtssprache Deutsch

Studienbeginn Winter- und Sommersemester

Das 4. und 6. Semester bieten sich

M NS OIS flir einen Auslandsaufenthalt an.

WAS KANN ICH DAMIT MACHEN?

Absolvent:innen des Studiengangs haben Zugang zu ver-
schiedenen Berufsfeldern in Medienunternehmen sowie in
Unternehmen, die Medien nutzen. Sie kdnnen als Nachwuchs-
flihrungskraft in Bereichen wie Marketing, Marktforschung,
Finanzmanagement und Controlling, Personalmanagement
und Organisation tatig werden. Dartber hinaus bieten sich
Mdglichkeiten in der Konzeption und Produktion von Motion
Image und Sound sowie interaktiven Medien. Auch Positionen
in der Assistenz der Geschaftsfiihrung von Medienunterneh-
men, Produktionsfirmen, Agenturen oder Unternehmensbe-
ratungen stehen Absolvent:innen offen. Die Chancen auf dem
Arbeitsmarkt sind erfahrungsgemaf3 sehr positiv.

AnderHochschule RheinMainkénnensichdie Absolvent:innen
im Masterstudiengang Media & Design Management weiter
spezialisieren und ihr Wissen vertiefen.

WAS BRAUCHE ICH?

Fir den Studiengang ist ein grundlegendes Interesse an Me-
dien und Wirtschaft von grof3er Bedeutung. Es ist essentiell,
insbesondere offen fir wirtschaftliche sowie technische und
gestalterische Themen zu sein, da die Branche sich standig
weiterentwickelt und vielféaltige Kompetenzen erfordert.

Interessierte sollten Engagement, Teamfahigkeit, Eigenver-
antwortung, und Flexibilitdt mitbringen, um erfolgreich in
einem dynamischen Umfeld agieren zu kénnen. Diese Eigen-
schaften helfen dabei, den Herausforderungen der Medien-
branche effektiv zu begegnen und sich aktiv in Projekte ein-
zubringen. Zudem ist eine Affinitat zu digitalen Medien sowie
ein Interesse an aktuellen Trends in der Medienlandschaft
von Vorteil.

Da Lehrveranstaltungen ganz oder teilweise in englischer
Sprache angeboten werden konnen, werden ausreichende
Kenntnisse der englischen Sprache (Niveau B2 gemaf3 dem
Common European Framework of Reference for Languages)
vorausgesetzt. Ein gesonderter Nachweis ist jedoch nicht er-
forderlich.

WIE KANN ICH MICH BEWERBEN?

Der Studiengang ist zulassungsbeschrankt. Detaillierte In-
formationen zum Vergabeverfahren kdnnen Sie auf folgender
Webseiteeinsehen: www.hs-rm.de/vergabeverfahren

Alle Informationen zur Bewerbung:
www.hs-rm.de/bewerbung
www.hs-rm.de/international-bewerbung

Fir ein Sommersemester gilt der 15.01., fir ein Winterse-
mester der 15.07. eines jeden Jahres als Bewerbungsfrist.
lhre Bewerbung muss bis zu diesen Terminen vollstandig
eingehen.

Die Kontaktdaten des Studienbiros finden Sie auf unserer
Homepage: www.hs-rm.de/studienbuero



